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 چکیده

توسعه  ودر رشد  های مختلف بوده و نقش بسیار مهمترین صنایع در کشورصنعت گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم یکی از پربازده

همیت ب گردشگر ام در جذکند. بنابراین، شناسایی عوامل موثر مقاصد گردشگری مبتنی بر اکوتوریساقتصادی و ایجاد اشتغال ایفا می

ی عوامل ررسی واکاواضر به بکند. در این راستا، مطالعه حهای آن ایفا میفراوانی در رشد و توسعه این صنعت در کشور ایران و روستا

لی و هدف ق تحلیموثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان پرداخته شده است. روش تحقی

. نتایج مدل تحلیل استفاده شد FARASو مدل  SPSSباشد، به منظور تجزیه و تحلیل اطلاعات از نرم افزار پژوهش نیز کاربردی می

ب بودن عیار )مناسماثر و  اندازهای زیبا و منحصر به فرد ( بیشترین درصدبدی، زیرمعیار )وجود چشماکتشافی نشان داد، در عامل کال

یشترین ی گیلان( بوستاهارتجهیزات تفریحی و ورزشی( کمترین میزان اثر را داشته، در عامل اقتصادی، زیرمعیار )ارزان بودن سفر به 

عامل  ، در نهایتا داشتهرهای گردشگری( کمترین میزان تاثیر اههای رفاهی و سوییتمیزان تاثیر و و زیر معیار )قیمت مناسب اقامتگ

هی ر )سطح آگایرمعیااجتماعی، زیرمعیار )جذابیت سبک زندگی خاص مردم روستای گیلان برای گردشگران( بیشترین میزان تاثیر و ز

. استگیلان  وستاییروسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق و آموزش ساکنین روستا نسبت به گردشگران( کمترین میزان تاثیر را در ت

اعی و فرهنگی با مقدار وزن (، بعد اجتم590/0ترتیب بعد کالبدی با مقدار وزن )به در ادامه نیز نتایج مدل آراس خاکستری نشان داد، 

 .داناختصاص دادهها را به خود ترین رتبه(، بالاترین و پایین389/0(، بعد اقتصادی با مقدار وزن )542/0)
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Abstract  
Tourism industry based on ecotourism is one of the most profitable industries in different countries and 

plays a very important role in economic growth and development and job creation. Therefore, identifying 

the effective factors of tourism destinations based on ecotourism in attracting tourists plays a great role in 

the growth and development of this industry in Iran and its villages. In this regard, the present study 

analyzes the factors affecting the development of tourism demand based on ecotourism in rural areas of 

Guilan. The research method is analytical and the purpose of the research is practical. In order to analyze 

the data, SPSS software and FARAS model were used. The results of the exploratory analysis model 

showed that in the physical factor, existence of beautiful and unique landscapes sub-criteria had the highest 

percentage of effect and suitability of recreational and sports equipment sub-criteria had the least effect, in 

the economic factor, the cheap travel to the villages of Guilan sub-criteria had the most impact and 

reasonable prices of welfare accommodations and tourist suites sub-criteria had the least impact, finally the 

social factor of attractive lifestyle of the people of Guilan village for tourists sub-criteria had the most 

impact and level of awareness and education of rural residents towards tourists sub-criteria had the least 

impact on the development of ecotourism demand in rural areas of Guilan. The results of the gray Aras 

model showed that the physical dimension with the weight of 0.590, the social and cultural dimension with 

the weight of 0.542, the economic dimension with the weight of 0.389, have the highest and lowest ranks, 

respectively.  
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 مقدمه

ی را تحت ی اقتصادهاکه به طور مستقیم و غیرمستقیم فعالیتترین صنایع در دنیا است صنعت گردشگری یکی از بزرگترین و پربازده

ها و رداختپیم تراز تنظهای اخیر، گردشگری به عنوان یک منبع درآمد در تجارت جهانی و عامل مهمی در دهد. در سالتاثیر قرار می

ها میلیون شغل جاد صددرصد از تولید ناخالص داخلی جهانی را با ای 5آوری و تقویت پول ملی مطرح بوده است. این صنعت همچنین ارز

 ، اکوتوریسمگریهای رو به رشد گردشیکی از شاخه(. 2011در سراسر جهان به خود اختصاص داده است )گزارش گردشگری و مسافرت، 

با حصول  ورشد است  های صنعت گردشگری در حالهای با اهمیت توسعه پایدار بین تمامی بخشاکوتوریسم یکی از ابزاراست.  روستایی

های اقتصادی همترین فعالیت(. در واقع از م2، 1391شناخته شده است )امینیان و همکارن،  ها دلار درآمد به عنوان صنعتی واقعیمیلیارد

ظ از اهمیت حف دهد تاآید که فرصت بسیار مناسبی را در اختیار بازدیدکنندگان قرار میف جهان اکوتوریسم به شمار میدر نقاط مختل

 حلی و نواحیای جوامع متواند درآمد خوبی را برآگاهی یابند. این شرایط میهای محلی و طبیعت افظت از فرهنگها و چگونگی مخفرهنگ

باشد یتفاوت مماکوتوریسم دارای اشکال مختلف و انواع گوناگونی است که بسته به شرایط محیطی دوردست طبیعی به وجود آورد. 

(Caret,2000, 113 .)بیعی طت و منابع گردشگری در طبیعت است که تاثیرات خیلی کمی را بر محیط زیس در واقع اکوتوریسم نوعی از

 (.Fennell,2006باشد )بیعی سهیم میهای طها و زیستگاهنماید و در حفظ و بقای گونهوارد می

ین کشورهای بدر  ستاییدر مناطق رو های اکوتوریستیهای طبیعی و جاذبهبدیلی از نظر ویژگیاز موقعیت ممتاز و بی کشور ایران نیز

ر افی برخوردابارش ک وبخشی از کشور از رطوبت  از اقلیم متفاوت باعث شده است،جهان اسلام و غرب برخوردار است. برخورداری ایران 

های اذبهجعی از بوده و برعکس قسمت اعظم آن با خشکی هوا و گسترش نواحی بیابانی مواجه باشد. چنین ویژگی اقلیمی گستره وسی

ا به ران زیادی ره گردشگکست های طبیعـی کشور به نوعی اها به ارمغان آورده است. علاوه بر این سایر ویژگیطبیعی را برای اکوتوریست

 (.6: 1388کند )رخشانی نسب و ضرابی، میسوی خود جلب 

 ،1382)رضوانی،  ندباشگردی میپذیری این نوع از جهانهای توریستها و جاذبهاز کانون ها و مناظر زیبای طبیعت در ایراناندازوجود چشم

توریسم در توسعه اکو جانبه از محیط زیست با بیشترین توجهنه، حفاظت همههای بهیی با هزینهاعاملی موثر در توسعه منطقه(، و 4

قیق منابع دناسایی ش شود. لازمه این امر، بررسی وضع موجود مناطق گردشگری از طریقهای اکوتوریستی، محسوب میساماندهی فعالیت

 شود،سوب میل دنیا محفرهنگی و تاریخی در رده ده کشور اوهای است. بنابراین، اگر چه ایران از نظر برخورداری کانوناکوتوریستی 

فه ئوتوریسم صرژریسم و شود از اکوتوهای مثبت فراوانی است به نحوی که نمیولیکن باید دقت نمود ویژگی سرزمینی آن نیز دارای جنبه

ن مطالعه و ونی است. بنابرایدر اقتصاد جوامع کن تمام این موارد حاکی از اهمیت بالای این صنعت (.5، 1391نظر کرد )امنیان و همکاران، 

 ریزان بسیار مهم قلمداد شود. مردان و برنامهتواند برای دولتشناخت این صنعت می

-ای برخوردار است، زیرا انگیزهدر این راستا یکی از ارکان توسعه گردشگری بر مبنای اکوتوریسم، تقاضای آن است که از ساختار پیچیده

 (.1392زاده و همکاران، های تاثیرگذار بر آن را مشخص کرد. )دائی کریمتوان به راحتی انواع متغیرری متفاوت است و نمیهای گردشگ

پژوهان و نیز مدیران مقاصد شناسایی عوامل موثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم به هر مقصد، همواره برای دانش

روست که آگاهی از عوامل موثر ممکن است بر ست. اهمیت این موضوع، به ویژه برای مدیران مقصد، از آنگردشگری موضوع بسیار مهمی ا

های متفاوتی از های گردشگران موثر باشد؛ چون مقاصد با ویژگیهای مختلف، گروهها و خواستهانتخاب بازار هدف و نیز تامین نیاز

های گردشگران و از ها و نیازر مقصد از سوی گردشگران از یک طرف تابع خواستهکنند. انتخاب هگردشگران را به سوی خود جلب می

(. عوامل موثر بر توسعه تقاضای گردشگری 1397)زاهدی و همکاران،  های گوناگونی است که آن مقصد داردطرف دیگر، تابع ویژگی

-های ارتباطی تقسیم میهای سمت عرضه و متغیرا، متغیرهای سمت تقاضمبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی را به سه دسته: متغیر

های گردشگران های سمت تقاضا، متغیرهای اقتصادی، اجتماعی و طبیعی منطقه مبدا هستند که بر ترجیحات و انگیزهکنیم. متغیر

دم و شرایط جغرافیایی اشاره نمود. های فردی سفر گردشگران، فرهنگ و سنن مرتوان به انگیزهها میتاثیرگذار است. از جمله این متغیر

شود که بر ترجیحات و های اقتصادی، اجتماعی و طبیعی منطقه گردشگر پذیر اطلاق میای از متغیرهای سمت عرضه به مجموعهمتغیر

دی منطقه های اقتصاتوان به متغیری گردشگرپذیر تاثیرگذار است که از آن جمله میهای گردشگران برای ورود به منطقهانگیزه

های ارتباطی نیز به آن و در نهایت متغیر های بهداشتی اشاره نمودگردشگرپذیر همانند سطح توسعه یافتگی و برخورداری از زیرساخت

در این راستا، استان همیشه (. 34، 1396نماید )جانی و دنیابین، شود که دو منطقه را به همدیگر مرتبط میهای اطلاق میدسته از متغیر

های جوشان پایتخت اکوتوریسم ایران و تابلوی هزار رنگ طبیعت های زیبا و چشمهز گیلان در شمال کشور با طبیعتی بکر، کوهستانسب

های استان گیلان علی رغم دهد که روستاها گردشگر داخلی و خارجی است، ولیکن آمار و اطلاعات نشان میبوده و سالانه پذیرای میلیون
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المللی پیدا های متنوع نتوانسته است جایگاه مناسب خود را از دیدگاه در سطح ملی و بینو هوایی و جغرافیایی و جاذبه نظیری آببی تنوع

کند و ناپایداری در این صنعت در روستاهای استان گیلان به یکی از مشکلات اساسی در این زمینه تبدیل شده است. بنابراین مطالعه 

موثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان پرداخته است و به  حاضر به بررسی واکاوی عوامل

 .باشدبررسی و کنکاش سئوال ذیل می

 مهمترین عامل امکد و باشند؟می چه گیلان روستایی مناطق در اکوتوریسم بر مبتنی گردشگری یعوامل موثر بر توسعه تقاضا 

 ست؟شگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان به خود اختصاص داده اگرد تقاضای توسعه در را نقش

شد ردر نعت صاین های دنیا عامل موثر رشد و توسعه اقتصادی، درآمدزایی و ایجاد اشتغال است. صنعت گردشگری در تمام کشور

ادی تاثیر رشد اقتص های خدماتی است، درآمد آن دربخشگذارد، و از آنجا که گردشگری جزء اقتصادی تاثیر مستقیم و غیرمستقیم می

عه این صورت توس های اقتصادی دارد، درهای بسیاری که گردشگری با سایر بخشگذارد، و از سوی دیگر، به سبب پیوندمستقیم می

ند توسعه خواه اه با آنکنند، همردهند یا محصول آن را مصرف میهای اقتصادی نیز، که به آن کالا یا خدمات ارائه میصنعت سایر بخش

ای در جهت جیرههای مختلف است که به صورت زنای از فعالیت(. صنعت گردشگری آمیزه20، 1397یافت )یعقوبی منظری و آقامیری،

و  کنندگانرضهدشگران، عها و روابط حاصل از تعامل گرگیرد. بنابراین گردشگری شامل تمامی پدیدهرسانی به گردشگران انجام میخدمت

 (.1995ران، و همکا ها و جوامع میزبان در فرایند جذب و پذیرایی از گردشگران است )مکینتاشفروشندگان محصولات جهانگردی، دولت

یه وریسم بر پارده است تالمللی پیدا کهای گردشگری که امروزه جایگاه منحصر به فردی در عرصه ملی و بینیکی از شکلدر این راستا، 

 وع گردشگریر این نهای دیگهای طبیعی مناطق جغرافیایی است که به اکوتوریسم )طبیعت گردی( تعبیر شده است. نامو جذابیت طبیعت

 (.Stefanica and Valvian-Gomez, 2010عبارتند از: گردشگری سبز، گردشگری دلسوزانه، گردشگری ملایم و گردشگری اکولوژیکی )

گردشگری زیست محیطی، گردشگری دریایی، گردشگری ورزشی، گردشگری صید و دشگری از جمله: ل اشکال مختلف گراکوتوریسم شام

تواند یک سفر مسئولانه به مناطق طبیعی که از آسیب رساندن (. اکوتوریسم نیز می216، 1385باشد )پاپلی یزدی و سیقایی، شکار و ... می

 Seba, 2017, 17( .)Bunruamkaewکند تعریف شود )محلی تامین میدر سطح  را کند و منافع مردم محلیبه محیط جلوگیری می

and Murayama, 2011, 270.)  در ادامه نیز پس از تعاریف گردشگری و اکوتوریسم، مهمترین نکته در بررسی مقوله گردشگری مبتنی

حاضر که واکاوی عوامل موثر بر توسعه  بر اکوتوریسم انتخاب نوع رویکرد برای مطالعه نظری آن است. با توجه به هدف اصلی مطالعه

( 2001گرد. میدلتون و کلارک )تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم است، رویکرد محصول مقاصد گردشگری مورد استفاده قرار می

مقصد، در یک  های( محیط و جاذبه1دهند. تاکید دارند که گردشگران در انتخاب مقاصد گردشگری پنج مولفه اصلی را مدنظر قرار می

-های طبیعی، فرهنگی، اجتماعی و بشرساخته است. در اکوتوریسم اصطلاح جاذبه به کوههای گردشگری شامل جاذبهبندی جاذبهتقسیم

های طبیعی و شناسی، پارکگردی، ورزش زمستانی، ورزشهای ساحلی و آبی، مردمگردی، بیاباننوردی و غارگری، شکار و صید،طبیعت

اده زشود )حسینگردد. در واقع جاذبه رابطه تجربی است که بین گردشگر، منظر و علائم ایجاد میاطلاق مینوردی، امنهحیات وحش، د

-های اقامتی، حمل و نقل مقصد، خدمات اطلاعات و وجود فعالیت( خدمات و تسهیلات مقصد: شامل واحد2 (.69، 1392دلیر و همکاران، 

ها، تجهیزات )اندازه، سرعت، طیف ( دسترسی مقصد، شامل زیرساخت3نوع گردشگری در منطقه است. های مورد علاقه و متناسب با 

( تصویر از مقصد: تصویر مقصد نقشی تعیین 4های مورد استفاده(، مقررات و قوانین دولتی، وسایل حمل و نقل(، عوامل عملیاتی )جاده

های تثبیت مقصد، رفتار خرید گردشگران و تمایلات رفتاری گردشگران راتژیکننده در درک فرایند انتخاب مقصد توسط گردشگران، است

 ,Chen and Phuoتواند شامل دانش ذهنی از یک مقصد مانند زیبا بودن مقصد، ایمن بودن مقصد و غیره باشد )دارد. این عامل می

 های سفر به گردشگر است. های گردشگر، شامل کلیه هزینه( هزینه5(. 2013

ه ی صورت گرفتاطالعهمجه به اهمیت بیش از پیش به اکوتوریسم، ولیکن در رابطه با موضوع پژوهش حاضر با تاکید بر اکوتوریسم با تو

  د.شدر ادامه به مطالعاتی که همپوشانی با موضوع پژوهش حاضر دارد مورد بررسی قرار گرفته  در این راستانشده، 
عنوان، شناسایی عوامل موثر بر تقاضای گردشگری خارجی به این نتایج دست یافتند، از سه (، در پژوهشی تحت 1397مروت و همکاران )

های گردشگری و فضای کسب و کار، قوانین و مقررات مربوط به های مقصد گردشگری، یعنی زیرساختشاخص کلی مربوط به ویژگی

های حمل و نقل و فضای کسب و کار مانند زیرساختهای گردشگری گردشگری و منابع انسانی، طبیعی و فرهنگی، شاخص زیرساخت

شاخص جزیی سه  13داری در جذب گردشگر خارجی دارند. در بین پذیری قیمتی اثر معنیریلی، هوایی و زمینی و همچنین رقابت

داری در عنیپذیری قیمتی در صنعت گردشگری و مسافرت اثر مشاخص ایمنی و امنیت، شاخص منابع فرهنگی و طبیعی، شاخص رقابت

های موثر در تقاضا برای سفر به (، در پژوهشی تحت عنوان شناسایی مولفه1397همکاران ) جذب گردشگران خارجی دارند. زاهدی و

های اصیل و منحصر به فرد، ایمنی و امنیت، مقاصد گردشگری فرهنگی تاریخی در اصفهان به این نتایج رسیدند، عوامل قیمت، جاذبه
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های جامعه محلی به گردشگر و نیز خدمات گردشری در حکم عوامل موثر بر انتخاب مقاصد فرهنگی تاریخی شناسایی قامنگرش مردم و م

درصد از عوامل انتخاب مقصد از سوی  414/57اند. عوامل معرفی شده حاصل از تحلیل عامل اکتشافی، در مجموع تبیین کننده شده

های بندی عوامل و مقوله(، در پژوهشی تحت عنوان، شناسایی و اولویت1398س و همکاران )ایرانی هری جامعه آماری مدنظر بوده است.

های همسایه، قیمت موثر بر تقاضای گردشگران خارجی )مطالعه موردی: شهر تبریز( به این نتایج دست یافتند، کیفیت خدمات در کشور

های سازگاری فرهنگی شهر با کشور مبدا و تصویر ذهنی و فعالیت آژانس خدمات، وضعیت تبلیغات در مورد ایران در کشور مبدا، نزدیکی و

(، در پژوهشی تحت 1398آق ارکاکلی و همکاران )باشند. کشور مبدا، دارای بیشترین تاثیر در تقاضای گردشگری ورودی شهر تبریز می

تایج دست یافتند، خصوصیات خانوار گردشگر، نوع محل مطالعه عوامل موثر بر تقاضای گردشگری داخلی در استان گلستان به این ن ،عنوان

شهر محل سکونت و فاصله شهر محل سکونت گردشگر با استان گلستان، بر تقاضای  اسکان در مسافرت، نحوه ایاب و ذهاب، نوع مسکن در

 باشد. های گردشگری در استان گلستان تاثیرگذار میکالا

مبدا مختلف این  25د کشور تایلند را بررسی کرده است، او با بررسی گردشگرانی که از ( تقاضای گردشگری به مقص2011سووکمارک ) 

اده دنظر قرار دای سفر مهای کلیدی تقاضا برهای قیمت و درآمد و نرخ ارز را در حکم متغیرکشور را برای مقصد خود برگزیدند، متغیر

رد توجه تاثیر درخو دارای مدتان دوره پیشین، این متغیر را در دوره کوتاهاست. سوکمارک اما با وارد کردن متغیر روند به بازدیدکنندگ

این  شرقی آسیا، و جنوب های موثر، مانند وقوع سونامی در جنوبارزیابی کرده است. او همچنین با لحاظ کردن متغیر مجازی درباره شوک

مل تقاضای گردشگری در ( در پژوهشی تحت عنوان عوا2015رلوس )نونو کامتغیر را برا تقاضای سفر به تایلند موثر ارزیابی کرده است. 

ولت ه انسانی، هزینه دهای نسبی، درآمد سرانه، سرمایهایی مانند قیمتنشان داد، که متغیر 2013تا  2004های کشور پرتغال در سال

-ژوهش خود با عنوان مدل( در پ2017همکاران )هان و سیرران دهد.المللی در کشور پرتغال را تحت تاثیر قرار میتقاضای گردشگری بین

وی تخمین زده ایشان اند. در الگبررسی کرده 2015تا  1994سازی گردشگری ورودی به سریلانکا تقاضای سفر به این کشور را در دروه 

ص قیمت ت، شاخرفرسهای گردشگبرای تقاضای سفر به این کشور، تعداد گردشگر ورودی در حکم متغیر وابسته و درآمد سرانه کشور

ها از داده اند.دهشهای مستقل معرفی محصولات گردشگری، متغیر مجازی جنگ برای جنگ داخلی این کشور و متغیر روند در حکم متغیر

به صورت  این کشور اند و تخمین تابع برای هفت کشور اصلی گردشگرفرست بهگردشگری سریلانکا و بانک جهانی گردآوری شده سازمان

رود گردشگر به ( در پژوهشی تحت عنوان، تحلیل اقتصادسنجی تقاضای و2017قل انجام پذیرفته است. کورال بایف و همکاران )مست

ه این ران ورودی با گردشگهای تابلویی حاصل از شانزده کشور و با تقسیم قزاقستان به پنج منطقه گردشگری، مبدقزاقستان، به کمک داده

خلی ی تولید ناخالص داهاکردند و تقاضای سفر به قزاقستان را تخمین زدند، به متغیرمشخص  2014تا  2010ی هاکشور را در فاصله سال

زاقستان ای سفر به قبر تقاض دار در حکم عوامل موثرهای تقاضای وقفهکشور مبدا، نرخ ارز، هزینه مسافرت، هزینه اقامت در مقصد و متغیر

 توجه شد. 

 

 هامواد و روش
وامل ی واکاوی عپهای مطرح شده، در پژوهش حاضر با توجه به هدف اصلی پژهش و سئوالباشد. پژوهش از نظر هدف کاربردی مینوع 

ی تواند برایژوهش مپموثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان است که نتایح برگرفته از این 

لعات بتنی بر مطاروش و ابزار اطلاعات ماثربخش باشد. ی گردشگری و توسعه روستایی گان در زمینهگیرندریزان و تصمیمبرنامه

با  چنینده و همای جهت به دست آوردن مطالب از کتب، مقالات، بهره برای، اسنادی و میدانی است. مطالعات کتابخانهکتابخانه

ای وسعه تقاضتهای مطرح شده در نین قابل ذکر است، عوامل و معیارهمچ. گردیده شدهای اینترنتی مطالب لازم گردآوری بررسی

د. شنامه تدوین ابل پرسشمنطقه مورد مطالعه تهیه و در قهای مختلف و گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم با استفاده از مطالعات در پژوهش

 ه کرده و درطالعه مراجعمربوطه در سطح محدوده مورد مبه ادارات علاوه بر توزیع آنها بین گردشگران،  هاپرسشنامهبرای تکمیل کردن 

باشد. ش میل دو بخدر تحقیق حاضر جامعه آماری شام ورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.ی میدانی و بحث پرسشنامه مهانهایت با بررسی

ه عنوان )جامعه نمونه( نفر ب 120اد عدت هدفمندگیری بر اساس نمونهباشد، که می گردشگران ورودی به استان گیلانبخش اول عبارت از 

بر اساس  شند، کهبادر بخش دوم نیز، جامعه آماری، متخصصان مرتبط با موضوع پژوهش حاضر می .انتخاب گردیده شد در بخش گردشگر

با  ه دست آمدهلاعات بتجزیه و تحلیل اطقابل ذکر است  نفر به عنوان جامعه نمونه انتخاب گردیده شد. 20د اگیری هدفمند تعدنمونه

 صورت گرفت.  FARAS، و مدل SPSSاستفاده از نرم افزار 
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ن که ور آذربایجاین و کشهای شمالی ایران به مرکزیت کلانشهر رشت است. این استان از شمال به دریای کاسپاستان گیلان یکی از استان

مازندران  رق به استانشین و از اردبیل، از جنوب به استان زنجان و قزوالمللی است. از غرب به استان از طریق آستارا با آن دارای مرز بین

بندر ، شترنفر است.  2530696، 1395کیلومتر مربع و جمعیت آن نیز طبق سرشماری  14044شود. مساحت این استان محدود می

رودبار ، آستارا، صومعه سرا، فومن، شفت، ماسال، رضوانشهر، تالش، املش، سیاهکل، آستانه اشرفیه، رودسر، لنگرود، لاهیجان، انزلی

بل ذکر است قادهستان می باشد.  110بخش و قریب به  40شهرهای استان گیلان را تشکیل می دهند و همچنین این استان دارای 

 ه کوه البرزبی رشتسرسبز شمال غر طبیعت گیلان، پوشیده از جنگل و دارای آب و هوای معتدل و مرطوب است. این استان شامل مناطق

ن گیلان )حیرا هایستاو دارای روستاهای گردشگری بسیار زیادی است، از بکرترین رو های جنوبی دریای کاسپین استو بخش غربی کرانه

شت تای جواهر دوسوم، رزاده ابراهیم شفت، روستاهای اطراف جنگل گیسآستارا، سوئه چاله، سوباتان، ییلاقات لیلاکوه، کله سر، امام

ولسبلنگاه، اوستای ررودسر، روستای داماش، روستای دربند آستارا، روستای ویستان، روستای قلعه رودخان، روستای سرولات چابکسر، 

 باشد. روستای ماسوله، سلانسر، می

 
 موقعیت جغرافیایی استان گیلان . نقشه1شکل 

 

 پژوهشهای یافته

موثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان از روش تحلیل عامل  در ابتدا به منظور بررسی عوامل

( درصد کل 351/39بر روی هم ) عامل 3برای این  هابا بررسی مقادیر ویژه، درصد واریانس مشترک بین معیار اکتشافی استفاده شد.

( درصد فردی بوده است. 65/60دهندگان مشترک و )( درصد از نقطه نظرات پاسخ40دهد )کند که نشان میها را تبیین میواریانس معیار

دهندگان را به خود جلب کرده و نظریات درصد از تفکر پاسخ( 40این بدان معناست که واقعیت بیرونی وجود داشته است که توانسته )

 آنگیرند. پس از هایی به هر یک از عوامل تعلق میمعیاراصلی باید دید عمدتا چه عوامل مشترک آنها را شکل دهد. پس از تعیین 
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سئوالات مربوط به عوامل تعیین شده مشخص گردید. بر همین اساس سئوالات که همبستگی معنایی با یکدیگر دارند، در یک گروه، زیر 

-وصل کرد. در مواقعی میگی آن با عامل ه بزرگ بودن همبستشوند. البته الزامی وجود ندارد که هر معیار با توجه بیک عامل گذاشته می

توان به جای مرتبط کردن یک معیار به عامل مورد نظر، با توجه به پیشینه پژوهش، معیار را به عامل دیگر مرتبط کرد. تشخیص این 

های هر کدام و زیرمعیار هایی که با عامل دوم در ارتباط هستند، بستگی دارد. بر این اساس عواملموضوع، به تناسب کنترل با سایر معیار

شود که تمامی عوامل موثر بر توسعه تقاضای ( این طور توضیح داده می1(. بر اساس نتایج جدول ) 4 مشخص گردید )جدول شماره

-درصد بر تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان اثرگذار بوده 40گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در کل تنها 

مناطق مطرح شده در تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم وجود دارد که در  عواملاند. این بدان معناست که عوامل دیگری به غیر از 

 موثرند.  روستایی گیلان

ریسم ر کوتوابتنی بر معوامل موثر بر توسعه تقاضای گردشگری های تعریف شده از مقدار تاثیر مجموعه در ادامه سهم هر یک از معیار

ق روستایی سم در مناطتوسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریهای موثر شود. سهم هر یک از معیاربررسی میمناطق روستایی گیلان 

اری ذاولویت اثرگ اهمیت دارد، تواند با یکدیگر همپوشانی داشته باشد اما آنچهها می( ارائه شده است. اثرات این معیار3در جدول ) گیلان

یسم در مناطق روستایی توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتور( درصد بر 2/41با ) کالبدی عاملها است که بیشترین تاثیر را یارمع

اثر خود را در توسعه   (،3/24، در نهایت عامل اقتصادی با مقدار )(6/35( با ) اجتماعی و فرهنگیدوم ) عاملداشته و پس از آن  گیلان

 اند. مبتنی بر اکوتوریسم در روستاهای گیلان به خود اختصاص دادهتقاضای گردشگری 

 

 (: مجموع واریانس تبیین شده قبل و بعد از چرخش1جدول )

 

 عامل

 مقادیر ویژه عوامل استخراجی بعد از چرخش های استخراجی بدون چرخشمقادیر ویژه معیار

 جمع
Total 

 0واریانس بر حسب /
0/ of variance 

 0تجمعی بر حسب /واریانس 
Cumulative 0/0 

 جمع
Total 

 0واریانس بر حسب /
0/ of variance 

 0واریانس تجمعی بر حسب /
Cumulative 0/0 

 564/15 564/15 564/6 123/31 123/31 432/12 اقتصادی

 898/26 334/11 445/6 486/38 356/7 4.334 اجتماعی و فرهنگی

 351/39 453/12 341/7 82/46 334/8 342/5 کالبدی
 1400های تحقیق، منبع: یافته

 

موثر بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی عوامل(: بررسی تاثیر کلی مجموعه 2جدول )  

Partial Eta Squard sig اثر ارزش 

512/0  000/0  512/0 عوامل موثر بر توسعه تقاضای اکوتوریسممجموعه    
 1400تحقیق، های منبع: یافته

 

عامل بر توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی (: میزان اثر هر3جدول )  

سوم عامل دوم عامل  اول عامل   عامل 
 اقتصادی اجتماعی و فرهنگی کالبدی 

412/0  356/0  243/0  مجذور ضریب اثر 

2/41  6/35  3/24  درصد اثر معیار 
 1400های تحقیق، منبع: یافته                     

 

ست. بر این اساس مشخص ا( آمده 4در جدول )های عوامل )کالبدی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی( در ادامه نیز تاثیر هر یک از زیرمعیار

ن تجهیزات مناسب بود)و معیار  ( بیشترین درصد اثراندازهای زیبا و منحصر به فردشموجود چزیرمعیار )عامل کالبدی، شود که در می

 اثیر وتترین میزان ( بیشلانارزان بودن سفر به روستاهای گی، زیرمعیار )اقتصادی عاملرا داشته، در  تفریحی و ورزشی( کمترین میزان اثر

عیار زیرمعی، جتمااعامل ت های گردشگری( کمترین میزان تاثیر را داشته، در نهایقیمت مناسب اقامتگاههای رفاهی و سوییتو زیر معیار )

کنین موزش ساآسطح آگاهی و و زیرمعیار )( بیشترین میزان تاثیر جذابیت سبک زندگی خاص مردم روستای گیلان برای گردشگران)

 شد. باروستا نسبت به گردشگران( کمترین میزان تاثیر را در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان می
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 عوامل موثر بر توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستاییهای (: درصد اثر معیار4جدول )

 درصد اثر Partial Eta Squared زیرمعیار عامل

 

 

 

 

 

 

 کالبدی

 6/56 566/0 اندازهای زیبا و منحصر به فرد وجود چشم

 2/54 542/0 وجود ارتفاعات و ییلافات

 4/55 554/0 دسترسی آسان به جنگل جهت استفاده گردشگران

 2/53 532/0 هاهای متعدد در روستاوجود جاذبه

 3/54 543/0 های متعددوجود رودخانه

 1/56 561/0 های مناسب و محصولات منحصر به فرد وجود میوه

 2/52 522/0 وجود مناطق حفاظت شده با حیات وحش متنوع

یر نظامناسب بودن زیرساختهای محیطی و کالبدی )مانند جاده، فاضلاب و 

 آن(

231/0 1/23 

 7/28 287/0 مناسب بودن راها و ترافیک در تعطیلات

 1/12 121/0 مناسب بودن تجهیزات تفریحی و ورزشی

 4/18 184/0 فضای تفریحی مناسب در روستا

 3/54 543/0 محیط زیست سالم و مناظر طبیعی بکر

 01/30 301/0 منابع آب، خاک و اقلیم مناسب

 2/31 312/0 یهای کشاورزی و مزارع روستایگیاهی مناسب و کاهش تخریب زمینپوشش 

 1/21 211/0 های مناسب برای گردشگرانوجود مراکز رفاهی و اقامتگاه

 3/20 203/0 وجود خدمات بهداشتی و درمانی 

 

 

 اقتصادی

 5/34 345/0 ارزان بودن سفر به روستاهای گیلان

 1/23 231/0 های گردشگری رفاهی و سوییتقیمت مناسب اقامتگاههای 

 4/31 314/0 های محلیغذامناسب قیمت 

 8/29 298/0 قیمت ایاب و ذهاب 

 3/24 243/0 های روستاهای گیلانقسمت سوغاتی

 

 

 

 

 اجتماعی و فرهنگی

 6/45 456/0 وجود آداب، رسوم و فرهنگ بومی و محلی در گیلان

 3/49 493/0 در بین مردم روستا با گردشگرانافزایش حس همکاری و مشارکت 

 5/33 335/0 سطح آگاهی و آموزش ساکنین روستا نسبت به گردشگران

 7/56 567/0 امنیت سیاسی و اجتماعی روستاهای گیلان برای گردشگران

 3/55 553/0 کاهش تخلفات اجتماعی در روستاهای گیلان

 1/59 591/0 گیلان برای گردشگرانجذابیت سبک زندگی خاص مردم روستای 

 8/49 498/0 چهره و تصویر ذهنی مثبت گردشگران از ساکنین روستاهای گیلان

 2/50 502/0 تبلیغات مثبت از روستاهای گیلان برای گردشگران

 1/32 321/0 وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در روستاهای گیلان 

 45/3 345/0 روستاهای گیلان با منطقه گردشگراننزدیکی و سازگاری فرهنگی 
 1400های تحقیق، منبع: یافته

 

مناسب بودن زیرساختهای محیطی و کالبدی )مانند جاده، فاضلاب و نظایر آن(، مناسب های )(، در بعد کالبدی، معیار4مطابق جدول )

ورزشی، فضای تفریحی مناسب در روستا، وجود مراکز رفاهی و بودن راها و ترافیک در تعطیلات، مناسب بودن تجهیزات تفریحی و 

میزان تاثیر را در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق  کمترینهای مناسب برای گردشگران، وجود خدمات بهداشتی و درمانی، اقامتگاه

های گردشگری، قیمت ایاب و ذهاب، هی و سوییتهای رفاهای قیمت مناسب اقامتگاهاند، در بعد اقتصادی نیز، معیارروستایی گیلان داشته

میزان تاثیر را در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان به خود اختصاص  کمترینهای روستاهای گیلان، قسمت سوغاتی

وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در روستاهای گیلان، سطح آگاهی و آموزش ساکنین  ی چون:هایاند. بعد اجتماعی و فرهنگی نیز معیارداده
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تباط با آنها در روستا نسبت به گردشگران، نزدیکی و سازگاری فرهنگی روستاهای گیلان با منطقه گردشگران، وجود افراد آشنا و ار

این  اند. در ادامه نیز پس از حدفر مناطق روستایی گیلان داشتهکمترین میزان تاثیر در توسعه تقاضای اکوتوریسم دروستاهای گیلان 

به  FARASبا استفاده از مدل  ا به دلیلعدم تاثیرشان در توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان؛همعیار

مشخص گردید. جدول  هامعیارت اختصاری هر یک از در ابتدا قبل از هر گونه تحلیل، علامبندی مجدد عوامل پرداخته شده است. رتبه

(5.) 

 

  تاثیرگذار در توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسمهای (: علامت اختصاری هر یک از معیار5جدول)

 علامت اختصاری ابعاد عوامل

 

 

 کالبدی

 C11 اندازهای زیبا و منحصر به فرد وجود چشم

 C12 وجود ارتفاعات و ییلافات

 C13 دسترسی آسان به جنگل جهت استفاده گردشگران

 C14 هاهای متعدد در روستاوجود جاذبه

 C15 های متعددوجود رودخانه

 C16 های مناسب و محصولات منحصر به فرد وجود میوه

 C17 وجود مناطق حفاظت شده با حیات وحش متنوع

 C18 محیط زیست سالم و مناظر طبیعی بکر

 C21 ارزان بودن سفر به روستاهای گیلان اقتصادی

 C22 های محلیقیمت مناسب غذا

 

 

 اجتماعی و فرهنگی

 C31 وجود آداب، رسوم و فرهنگ بومی و محلی در گیلان

 C32 افزایش حس همکاری و مشارکت در بین مردم روستا با گردشگران

 C33 گردشگرانامنیت سیاسی و اجتماعی روستاهای گیلان برای 

 C34 کاهش تخلفات اجتماعی در روستاهای گیلان

 C35 جذابیت سبک زندگی خاص مردم روستای گیلان برای گردشگران

 C36 چهره و تصویر ذهنی مثبت گردشگران از ساکنین روستاهای گیلان

 C37 تبلیغات مثبت از روستاهای گیلان برای گردشگران

 1400های تحقیق، منبع: یافته

 

 ها(: ادغام نظر خبره6جدول)

  کالبدی اقتصادی اجتماعی و فرهنگی
Γ β α γ β α γ β α  

4.66 3.44 4.33 3.87 3.67 3.44 7.76 6.67 6.56 C11 
3.45 3.78 5.54 3.89 3.95 3.35 5.44 7.33 7.32 C12 
3.77 4.33 3.98 4.57 4.67 4.45 6.56 6.42 6.33 C13 
4.56 4.43 4.57 4.44 4.43 4.74 7.56 6.56 8.85 C14 
3.76 3.98 4.12 3.95 4.89 3.33 6.66 6.88 7.44 C15 
3.12 4.12 4.65 3.44 4.67 4.41 6.45 6.42 6.44 C16 
3.45 4.33 4.33 3.54 4.33 3.34 6.53 7.66 5.66 C17 
3.66 4.65 4.21 3.67 3.41 3.44 6.87 6.44 6.12 C18 
3.16 4.67 4.33 4.45 4.43 4.65 6.99 7.99 5.67 C21 
3.66 3.52 4.67 4.65 3.44 3.35 6.43 8/99 6.19 C22 
3.12 3.77 3.66 3.33 3.21 3.44 6.55 5.00 7.33 C31 
3.65 3.31 4.44 3.32 3.54 4.33 6.32 5.98 6.54 C32 
4.66 3.44 4.33 3.45 3.44 4.33 6.88 5.88 6.55 C33 
3.45 3.78 5.54 3.45 3.21 4.12 8.33 6.13 7.66 C34 
3.77 4.33 3.98 3.33 3.65 3.77 7.76 6.67 6.56 C35 
4.56 4.43 4.57 4.12 3.44 3.66 6.87 6.34 6.74 C36 
3.76 3.98 4.12 4.41 3.21 3.12 7.76 6.67 6.56 C37 

 1400های تحقیق،منبع: یافته                                  
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 ت. ته شده استعیین مقدار تابع بهینگی و درجه مطلوبیت هر گزینه پرداخ اولیه ماتریس تصمیم بهسازی مقادیر پس از نرمال

 

 (: مقدار تابع بهینگی و درجه مطلوبیت7)جدول

  کالبدی اقتصادی اجتماعی و فرهنگی
Γ β α γ β α γ β α  

0.213 0.244 0.261 0.234 0.255 0.241 0.223 0.245 0.334 ⊗S 
0.298 0.134 0.345 jS 

0.542 0.389 0.590 jK 

 1400های تحقیق، منبع: یافته                             

  

 
 1400قیق، های تحمقدار تاثیر هر یک از عوامل در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان، منبع: یافته . نمودار2شکل 

 

(، بعد اقتصادی 542/0زن )و(، بعد اجتماعی و فرهنگی با مقدار 590/0کالبدی با مقدار وزن )(، به ترتیب بعد 2) شکل(، و 7مطابق جدول )

 .اندها را به خود اختصاص دادهترین رتبه(، بالاترین و پایین389/0با مقدار وزن )

مناسب  تدابیرتخاذ ری و ابرخوردادر ادامه نیز، برای برخورداری از سطح تقاضای مطلوب اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان،، علاوه بر 

 و ترافیک در اهراه مناسب بودن زیرساختهای محیطی و کالبدی )مانند جاده، فاضلاب و نظایر آن(، مناسب بودن هایبرای رفع معیار

اسب برای نهای متعطیلات، مناسب بودن تجهیزات تفریحی و ورزشی، فضای تفریحی مناسب در روستا، وجود مراکز رفاهی و اقامتگاه

 قیمت ایاب و های گردشگری،های قیمت مناسب اقامتگاههای رفاهی و سوییتگردشگران، وجود خدمات بهداشتی و درمانی، و معیار

شگران، ت به گردهای افزایش سطح آگاهی و آموزش ساکنین روستا نسبهای روستاهای گیلان و در نهایت معیارذهاب، قسمت سوغاتی

ستمی، یدگاه سیو با لحاظ د راستای توسعه تقاضای اکوتوریسم در این مناطق روستاییفزایی عملکردی در الازم است با جهت هم

که سطح  شان دادننیز مورد بررسی و مطالعه قرار گیرد. در این راستا نتایج به دست آمده از برقراری همبستگی  عواملهمبستگی 

عوامل کالبدی با ین بباشد، همچنین رابطه است که مورد تایید می 05/0تر از (، کمکالبدی، اقتصادی، اجتماعی) عواملمعناداری در 

ست به طوری قوی ا بسیار عوامل، از نظر شدت همبستگی بین کالبدی، اقتصادی با اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی با اجتماعی و فرهنگی

 است. 1با خودش عدد  عاملرابطه هر  عواملکه در این 
 

 عوامل موثر بر توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی همبستگی بین (: 8)جدول 

 اجتماعی و فرهنگی اقتصادی کالبدی  عامل

 R  453/0 478/0 کالبدی
Sig 000/0 000/0 

 R 345/0  356/0 اقتصادی
Sig 000/0 000/0 

اجتماعی و 

 فرهنگی

R 356/0 412/0  
Sig 000/0 000/0 

 1400های تحقیق، منبع: یافته                                        
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، ق روستاییاین مناط توسعه تقاضای گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم دربرای  گردشگراننشان داد که از نظر  عواملرابطه همبستگی بین 

ظر گرفته نیستمی در سرویکرد به عنوان یک  بر اکوتوریسمگردشگری مبتنی باشد. به عبارت دیگر،می عواملنیازمند وجود همبستگی بین 

کارساز  لیعامهای تک باشد و پیشرویمی عوالدر گرو پیشرفت مطلوب در همه  ی گیلانهاآن در روستا توسعه در تقاضای آنکه  شودمی

 و موثر نخواهد بود.

 

 گیرینتیجهبحث و 

د مانند کمبو ا مشکلاتیهای اخیر در جهت مقابله بهای دولت در سالجمله راهکاربسط و توسعه اکوتوریسم و تلاش در جهت رونق آن از 

اطق نوریسم در ماضای اکوتهای تاثیرگذار بر توسعه تقباشد. توجه به پارامترها میمنابع درآمدی روستایی و مهاجرت روزافزون به شهر

اف یابی به اهدو دست اقتصادی، اجتماعی، زیست محیطی، تاثیر بسیار مهمی در ایجاد رونق در این صنعت روستایی گیلان، مانند عوامل

البدی کی محیطی و هامناسب بودن زیرساختهای )در بعد کالبدی معیاردهد که باشد. نتایج این مطالعه نشان میتعیین شده آن می

 فضای تفریحی ورزشی، ا و ترافیک در تعطیلات، مناسب بودن تجهیزات تفریحی وهه)مانند جاده، فاضلاب و نظایر آن(، مناسب بودن را

ین دشگران کمترسوی گر های مناسب برای گردشگران، وجود خدمات بهداشتی و درمانی ازمناسب در روستا، وجود مراکز رفاهی و اقامتگاه

و  در این بعد طرح شدههای مبدین سان با توجه به معیاراست.  میزان تاثیر را در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی داشته

مکانات وسعه ااهتمام مسئولان استانی در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان، فراهم نمودن شرایطی در جهت ت

ن ستاهای گیلام در رواضای اکوتوریسهای توسعه در تقزیرساختی، خدمات بهداشتی و درمانی، مراکز رفاهی و اقامتی، از جمله راهکار

خاب مقصد گردشگری تاکید تها در انبر اهمیت این معیار (،1397مروت و همکاران )های خواهد بود. نتایج این قسمت از مطالعه با یافته

 ، همخوانی و مطابقت دارد. شده است

ای هقسمت سوغاتی های گردشگری، قیمت ایاب و ذهاب،قیمت مناسب اقامتگاههای رفاهی و سوییت هایدر عامل اقتصادی نیز معیاری 

 ست، در واقعاشته اروستاهای گیلان از سوی گردشگران تاثیر چندان خوبی در توسعه تقاضای اکوتوریسم در مناطق روستایی گیلان ند

ست که طعم اهای محلی های آن غذاترین جاذبه گردشگری گیلان و روستازهاند. خوشمها نداشتهگردشگران رضایت مطلوبی از این معیار

گوییم از یدیگر نم وترین ابداعات آشپزی این خطه سرسبز است و بس ترین و خوشمزهطبیعت در درونش رسوخ کرده و باقلاقاتو، ساده

، بارسلونا از ید استرالیاار آدلاهاست که سفره گیلان را در کنمطنجن مرغابی )مرغابی، رب انار، مغز گردو و....(، شیرین قورمه و .... همین

 وئه، سالوادور برزیل ئو از اروگوته ویداسپانیا، برگن از نروژ، بوادپست از مجارستان، دیتریت از آمریکا، لیورپول از انگلیس، رم از ایتالیا، مون

ر نقاط دفیت آن ه از سوی گردشگران به غیر از نوع غذا و کیهای خلاق جهان پیوند داده است. آنچسنگاپور به عضویب شبکه شهر

ن روستایی ای ی مناطقباشد، که بیشتر گردشگران در رابطه با قیمت غداهای محلاکوتوریسمی اهمیت فراوانی دارد، بحث قیمت آنها می

مچنین این هه است. گیلان تاثیر داشت اند و همین عامل در کاهش تقاضای اکوتریسم در مناطق روستاییاستان رضایت مطلوبی نداشته

ی هات در غذاهش قیمشود، و کانکته قابل ذکر است که یکی از اصول توسعه پایدار در گردشگری کمک به رفاه جامعه محلی برآورده می

ر دفزایش قیمت ان با یلاهای گهای گیلان باشد، از دیدگاه بسیاری از ساکنین بومی روستاتواند آسیبی برای مردم بومی روستامحلی می

ر راستای ر دو سویه داید تدبیبهای محلی را داشته باشیم، لذا های محلی دور از انتظار است که کاهش قیمت در غذامواد اولیه در تهیه غذا

ای هسوییت وهای رفاهی در رابطه با قیمت مناسب اقامتگاههای گیلان صورت گیرد. ومی روستارضایتمندی گردشگران و مردم ب

ریحی برای هی و تفتوسعه در تقاضای اکوتوریسم مستلزم توجه به تسهیلات رفاهی و قیمت مناسب مراکز رفاگردشگری قابل ذکر است، 

(، زاهدی و 1398ران )(، ایرانی هریس و همکا1398های آق ارکاکلی و همکاران )نتایج این قسمت از مطالعه با یافتهگردشگران است. 

ها در انتخاب مقصد بر اهمیت این معیار (،2017(، کورال یابف و همکاران )2015(، نونوکارلوس )2011سووکمارک )(، 1397) همکاران

 ، همخوانی و مطابقت دارد. گردشگری تاکید شده است

نسبت به گردشگران، های افراد آشنا و ارتباط با آنها در روستاهای گیلان، سطح آگاهی و آموزش ساکنین روستا معیار اجتماعی نیز عامل

روستاهای گیلان، کمترین میزان  نزدیکی و سازگاری فرهنگی روستاهای گیلان با منطقه گردشگران، وجود افراد آشنا و ارتباط با آنها در

آراس های مطرح شده از پرسشنامه با استفاده از مدل ثیر را در توسعه تقاضای اکوتوریسم داشته است، در ادامه نیز با حذف معیارأت

به بندی عوامل اقتصادی، کالبدی و اجتماعی و فرهنگی با استفاده از نظرات متخصصان پرداخته شد. نتایج نشان داد، خاکستری به رتبه

(، بالاترین 389/0(، بعد اقتصادی با مقدار وزن )542/0اجتماعی و فرهنگی با مقدار وزن ) عامل(، 590/0ترتیب بعد کالبدی با مقدار وزن )

از نظر گردشگران برای توسعه تقاضای همچنین نتایج همبستگی بین عوامل نشان داد،  .اندها را به خود اختصاص دادهترین رتبهیینو پا

باشد. به عبارت دیگر، گردشگری مبتنی گردشگری مبتنی بر اکوتوریسم در این مناطق روستایی، نیازمند وجود همبستگی بین عوامل می
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های گیلان در گرو پیشرفت شود که توسعه در تقاضای آن آن در روستاان یک رویکرد سیستمی در نظر گرفته میبر اکوتوریسم به عنو

 های تک عاملی کارساز و موثر نخواهد بود.باشد و پیشرویمطلوب در همه عوال می

زیاد است  یلان بسیارهای گن به روستاهای اکوتوریسم در جذب گردشگراتوان گفت، امروزه اهمیت زیرساختبندی نهایی میدر یک جمع

ا بهمین اساس  یست. برهای گیلان باشد، اما کافی نو با وجود آنکه شاید وجود منابع طبیعی شرط لازم در جذب گردشگر به سوی روستا

ده یت خود استفااین مز های استان گیلان از منابع طبیعی نسبت غنی در جذب گردشگر برخوردار است، اما نتوانسته ازوجود آنکه روستا

ش و بهبود انند گسترمهای مربوط به گردشگری گذاری مناسب در زیرساختگردد تا با سرمایهکند. بنابراین به سیاستگذران توصیه می

... تلاش .فاهی، رهای حمل و نقل، کاهش قیمت در ایاب و ذهاب، افزایش کمیت و کیفیت و کاهش قیمت در مراکز اقامتی و زیرساخت

های اهکارردست آمده،  تایج بههای استان گیلان به جایگاه واقعی خود در جذب گردشگر ارتقا یابد، در این راستا، بر اساس نکنند تا روستا

 ذیل نیز پیشنهاد گردیده شد:

 ش ی و افزایشو گزار های داستانی، نمایشیبستر سازی و آموزش عمومی در رابطه با نحوه برخورد مناسب با گردشگران در قالب

 های عمومی.های عمومی در زمینه توسعه صنعت اکوتوریسم با استفاده از رسانهآگاهی

 ز ی و مراکگذاری در جهت احداث تاسیسات رفاهها برای سرمایهحمایت از بخش خصوصی بومی و روستایی و جذب سرمایه

 های گیلان.اقامتی در روستا

 نه. سازی در این زمیان در زمینه گردشگری و اکوتوریسم و فرهنگآموزش روستاییان و بالا بردن اطلاعات آن 
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