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 عات مقالهلااط چکیده

 خرم محور شهرهای. کشورهاست از بسیاری در اقتصادی رشد مهم لعوام از یکی گردشگری توسعه

های قابل توجه با دارا بودن پتانسیل ایران، در مهم ی گردشگریها یکی از محور عنوان به اصفهان -آباد

گردشگری است، به  های های مذهبی و تاریخی نیازمند تجهیز زیرساختاز جمله آبشارها، سد، جاذبه

این راستا، پژوهش  در. برده شود هاها، بهره بهینه از این قابلیتهیز این زیرساختای که با تجگونه

 اصفهان به آباد خرم محورگردشگری توسعه در گردشگری های زیرساخت حاضر با هدف ارزیابی نقش

 ها داده گردآوری  ؛است پیمایشی روش بر مبتنی تحلیلی ماهیت نظر از حاضر تدوین شده است. مطالعه

. است آمده دست به ای اسنادی و کتابخانه روش طریق از نیازمورد نظری اطلاعات. است ترکیبی وعن از

 آماری جامعه. است شده استفاده پرسشنامه و میدانی بازدید از موضوع ماهیت به بنا میدانی روش در

 هایشهرستان در پژوهش موضوع با مرتبط خبره و متخصص کارشناسان از نفر 33شامل پژوهش،

 تحلیل برای. اند شده انتخاب تدریجی هدفمند برداری نمونه اساس بر که بود دورود و ازنا الیگودرز،

های های تحقیق نشان داد که از بین زیرساختیافته. است شده گرفته بهره AHP ابزار از هاداده

وجود ، توریستی های دسترسی فیزیکی به جاذبهاصفهان، مؤلفه  -اثرگذار بر محور گردشگری خرم آباد

، مهمانپذیر(، خدمات پذیرایی )رستوران، چایخانه  ی، امکانات اقامتی )هتلاکنار جاده یهاینگپارک

ها ی به ترتیب اهمیت از اثرگذاری بیشتری نسبت به سایر مؤلفهاطلاع رسان یهایرساختوجود زو...( و 

 و دولتی گذار سرمایه جذب و اینترنت، تبلیغات شبکه به دسترسی ورزشی، هایزیرساخت )وجود

 خصوصی( بر توسعه گردشگری این محور برخوردارند.
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Tourism development is a key factor for economic growth in many countries. The 

Khorramabad-Isfahan corridor, as one of the important tourism corridors in Iran, has 

significant potential including waterfalls, dams, religious and historical attractions. 

However, it requires the development of tourism infrastructure to make optimal use 

of these capabilities. In this regard, the research aims to evaluate the role of tourism 

infrastructure in developing the Khorramabad-Isfahan tourism corridor. The study is 

an analytical research based on a survey method. Data collection is a mixed type. 

The theoretical information required was obtained through a documentary and 

library method. In the field method, due to the nature of the subject, field visits and 

questionnaires were used. The statistical population of the research consisted of 30 

experts and specialists related to the research topic in the cities of Aligoudarz, Azna, 

and Doroud, who were selected based on purposive gradual sampling. AHP tool was 

used to analyze the data. The findings of the study showed that among the 

infrastructures affecting the Khorramabad-Isfahan tourism corridor, the components 

of physical access to tourist attractions, roadside parking, accommodation facilities 

(hotels, guesthouses), catering services (restaurants, teahouses, etc.), and the 

existence of information infrastructures are respectively more effective than other 

components on the development of tourism (existence of sports infrastructure, 

access to the internet, advertising, and attracting public and private investors) in this 

corridor. 
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 مقدمه
 کاهش. (2321و همکاران،  1)عباس بود زمین روبرو کره سراسر در خود توسعه در جدی موانع با گردشگری ،2323 سال در 

 گردشگری این به که است شده داخلی گردشگری به المللی بین گردشگری از گیری جهت تغییر به منجر جهانی گردشگران

 هایجاذبه عنوان به 3موضوعی گردشگری محورهای توسعه .(2321، 2ف و اوسینادهد )نوویکو می توسعه برای قدرتمندی انگیزه

 منطقه، یک به گردشگران جذب از جدای محورها، این کلیدی اهداف از یکی. است شده برجسته اخیر هایسال در گردشگری

. ندارند را افزایش هزینه و زمان کمبود به علت بازدیدکنندگان جذب پتانسیل مستقل طور به که است متعددی هایجاذبه ایجاد

 منافع اقتصادی همچنین برای بازدید آن جاذبه ایجاد کند و را بیشتری کشش قدرت تواند می افزایی هم اثر از استفاده

 تأثیر تحت محورهای گردشگری گیریشکل .(2334، 4کند )میرمی توزیع میزبانان از بیشتری تعداد بین را بازدیدکنندگان

 تقاضا طرف طرف، دو از باید که کندمی تعریف اقتصادی فعالیت یک عنوان به را گردشگری( 1191) 5گان. است یزیاد عوامل

 توانایی به زیادی بستگی منطقه یک در گردشگری بهبود در موفقیت که داشت اظهار گان براین، علاوه. دید عرضه طرف و

 گرفتن نظر در کلیدی عامل .(2311و همکاران،  6دارد )فافوریدا ردشگریگ بهبود برنامه یک در محور دو هر ادغام در ریز برنامه

 طراحی برای اکتشافی رویکرد ( به2311) 1و لیو 1ژنگ .(2316، 9است )وانا و مالاسکو گردشگری هایگروه ناهمگون ترجیحات

 تر، متنوع سفر های برنامه ندتوا می رویکرد این. کنند می توجه ناهمگن گردشگری هایگروه برای شخصی گردشگری مسیرهای

 که است قلمروی مادی میراث وضعیت مهم، عامل کند. دومین فراهم گردشگری های گروه برای را تر شده شخصی و تر واقعی

 اشیایی تمام از فهرستی تهیه لزوم مسیر، ایجاد هنگام سوم عامل (2319و همکاران،  13)رز شد خواهند ایجاد آن در مسیرها

: است گردشگری یها زیرساخت انواع شامل اشیایی چنین. گرفت خواهند قرار استفاده مورد مسیر لطو در که است

( البته باید توجه داشت 2321)نوویکوف و اوسینا، . ناوبری و سرگرمی نقل، و حمل پذیرایی، موسسات گردشگری، یها اقامتگاه

و همکاران،  11)شن دارد گردشگری بخش در ویژه به اقتصادی توسعه ارتقای در اساسی نقش نقل و حمل یها زیرساخت

 و حمل اهمیت کند، می فراهم را مقصد مناطق و گردشگری مبدا بین ارتباط نقل و حمل که واقعیت این به توجه با (2323

محورهای  معتقد است بهبود 13( روون2339، 12)کادارو و سیتانها است شده اذعان گردشگری تقاضای افزایش در نقل

 بازسازی را اقتصاد و فراغت فضاهای و دهدمی قرار تأثیر تحت را اقتصادی و سیاسی اجتماعی، فضایی، نظم عمیقاًگردشگری 

  (.2316 روون،) کندمی

                                                           
1- Abbas 
2- Novikov, & Osina 
3-.Thematic tourism routes 

کنند و با نوعی حمل  های طبیعی یا مصنوعی را بر اساس یک موضوع خاص به هم متصل می مسیرهای گردشگری موضوعی مسیرهایی هستند که جاذبه

 (.2312و نقل قابل دسترسی هستند )ناگی، 
4- Meyer 
5- Gunn 
6- Fafurida 
7- Vana & Malaescu 
8- Weimin Zheng 
9- Zhixue Liao 
10- Ross 
11- Shen 
12- Khadaroo & Seetanah 
13- Rowen 
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 نتیجه در و آوردمی هم گرد واحد موضوع یک تحت را هاجاذبه و هافعالیت انواع که دهدمی وعده گردشگری محورهای

، 2، فاگنس1191؛ گان، 1114، 1کند )گرفهمی تحریک جانبی خدمات و محصولات توسعه ریقط از را کارآفرینی های فرصت

 (.2334؛ میر، 1119، 6؛ گتز و پیج1113، 5؛ لانگ و همکاران1199، 4؛ میوسک1111، 3؛ لیو1111

(. 1112 ،1تونیبر) شد دیتول 9انبوه یگردشگر ظهور با ژهیو به بعد، به 1163 دهه از یگردشگر اتیادب از یاعمده بخش

 معروف یها هینظر از تیحما با یتکامل نظم کی در را توسعه یهاهینظر و یگردشگر نیب رابطه یاگسترده طور به محققان

 و چان ؛2331 ،12یشارپل و تلفر) انددهیکش ریتصو به داریپا توسعه و 11سمیبرالینئول ،13یوابستگ ،1ونیزاسیمدرن مانند توسعه

 در جامعه توسعه بر یگردشگر و یاستان نیب اتصال راتیتأث مورد در یکمتر قاتیتحق حال، نیا با(. 2313 ،13باهاتا

 یبند تیلوونقش و ا یدارد به بررس یحاضر سع قیتحق نی. بنابرااست شده انجام افتهی توسعه کمتر یکشورها یها سکونتگاه

 نیب از که است نیا پژوهش نیا یاصل سوال. ازدبپرد اصفهان به آباد خرم محور یتوسعه گردشگر بر اثرگذار یهارساختیز

 ریسا به نسبت یشتریب یاثرگذار ت،یاهم نظر از هامؤلفه کدام اصفهان -آباد خرم یگردشگر محور بر اثرگذار یها رساختیز

 دارند؟ محور نیا یگردشگر توسعه برها  مؤلفه

 به نیا. اندداشته یاگونه قارچ رشد افتهی توسعه یهاکشور در ژهیو به جهان سراسر در گذشته دهه دو در یگردشگر یمحورها

 که یدکنندگانیبازد با حال نیع در و دهندیم ارائه را یمهم محصول توسعه و یپراکندگ یهافرصت آنها که است لیدل نیا

 جهت رییتغ به رمنج یگردشگر تحول حال در یروندها. دارند مطابقت هستند، دیدج یزهایچ تجربه به لیما یاندهیفزا طور به

 یمعنادارتر تجربه و شتریب یریپذ انعطاف آن در که است شده تر انهیفردگرا یالگوها سمت به شده استاندارد انبوه یگردشگر از

 اروپا یشورا بیتصو با 1119 سال(. در 1111 ،16لبرتیگ ،1114 ،15گلباوریم و هوملبرونر ،1111 ،14پون) است شده برجسته

برنامه  ا،ی( در استرال1114 ،11بونزیگ و لیه) یفرهنگ راثیم یمحورها متحده، الاتیا در ،19کامپوستلا د واگیسانت زائر یها راه

11نزلندیکوئ راثیم یرهایمس شبکه" 2332-2333 یفرهنگ یگردشگر یقیتشو
 ،یجنوب یقایآفر در( 2322 ،23و گائو وی)ل "

 (.2339، 21)راگرسون گرفت قرار وجهت مورد ییروستا مناطق و کوچک یشهرها در ژهیو به یگردشگر ریمس

                                                           
1- Greffe 
2 -Fagence 
3-Lew 
4- Miossec 
5- Long 
6-Getz and Page 
7- mass tourism 
8- Britton 
9- modernisation 
10-dependency 
11- neo-liberalism 
12- Telfer, and Sharpley 
13- Chan and Bhatta 
14-Poon 
15- Hummelbrunner and Miglbauer 
16- Gilbert 
17- the Santiago de Compostela 
18- Hill, B.J. and Gibbons 
19-The Queensland Heritage Trails Network 
20-Liu, & Gao 
21-Rogerson 
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 است شده گرفته نظر در قایآفر قاره در یگردشگر و سفر در یداریپا نیتضم یبرا جهان دیام نیبهتر عنوان به محورها توسعه

 یگردشگر محور یزیربرنامه(. 2334 ،3کنزیو و دنهانیبرا ؛2339 ،2لورنز؛ 2336 ،1قایآفر – ظهور درحال یهاینوآور)مرکز 

 عنوان به( 1111) 6دیر توسط و 5یتعاون یگردشگر یزیربرنامه عنوان به( 1111) 4یموتیت توسط آنچه از یارمجموعهیز

"یهمکار" یگردشگر یزیربرنامه
 یگردشگر مقصد توسعه یبرا محور بازار کردیرو کی یمحور یگردشگر .شودیم دهینام 9

 یرهایمس» میمفاه از استفاده با جهان مختلف نقاط در اغلب مفهوم نیا فیتوص یبرا استفاده مورد اصطلاحات. است

 به یگردشگر محور مفهوم ،یکل طور به(. 2333 ،1اولسن. )است متفاوت رهیغ و «منظره یفرع یها راه» ،«محورها» ،«یموضوع

 دوچرخه ،یرو دهایپ ،یرانندگ) جاده قیطر از که است یگردشگران ژهیو به یگردشگر عیتوز یبرا یموثر اریبس روش" عنوان

 و دنهانیبر ؛2336 قا،یآفر –ظهور درحال یهاینوآور)مرکز  "کنند می سفر نیمع ییایجغراف منطقه کی در( رهیغ و یسوار

 .(2333 ،1سچ ریم؛ 2334 کنز،یو

 توسعه انداز چشم و تیوضع ( به2323) 11نوکیبارو ،یفرهنگ یگردشگر یرهایمس لیتحل به( 2323و همکاران ) 13آدون

( به 2321و همکاران ) 12دوآرته امکانات، و یمکان تیموقع ت،یجذاب به( 2321و درماوان ) یریخا ،یگردشگر یها اخترسیز

 و نگینتیگ ت،یامن و یگردشگر و یانسان هیسرما ،یدسترس روبنا، رساخت،یز ،یستیتور اهیگ ،یفرهنگ ،یعیطب عوامل

 ،یگردشگر یکمک ساتیتأس و یبانیپشت ساتیتأس متگاه،اقا یعنی یگردشگر ساتیتأس عنصر سه( به 2311) 13دایساسم

و همکاران  15کیماند ن،یاوکرا در یالتیا سطح در یگردشگر یهارساختیتوسعه ز یابی( به ارز2311و همکاران ) 14ناشیک

 هی (2339) راگرسونو امکانات،  ها رساختیز یفعل تیها، وضع شب ها، یدر مقصد و تعداد ورود یگردشگر توسعه ( به2311)

 با بالغ کمتر مناطق توسعه یبرا یگردشگر یمحورها از استفاده به( 2334) ریم ،یگردشگر یرهایمس یبرا یدیکل شرط شیپ

 قیطر از یمحل یگردشگر جیترو یبرا یگردشگر یهاجاذبه از یسر کی وندیپ به لورنس(، 2339)راگرسون،  یفرهنگ منابع

 یرهایمس توسعه به( 2333) همکاران و لها (،2339)لورنس،  گرید مکان هب مکان کی از سفر به دکنندگانیبازد قیتشو

 یها( به نمونه1119) 19و گراهام ی(. مارا2333و همکاران،  16)هال یمحل توسعه یهامشارکت یریگشکل و یگردشگر

 عامل به( 2334) 11ریما(، 1119 ،11و گراهام ی)مارا یگردشگر یرهایمس بر یمبتن یفرهنگ یگردشگر از ییاروپا یاتیعمل

 از یگردشگر ییفضا یپراکندگ با محرک یگردشگر ارتباط به( 2333) 23یردها محور، یگردشگر ابتکارات توسعه یربنایز

                                                           
1 -ECI Africa 
2 -Lourens 
3- Briedenhann & Wickens 
4-Timothy 
5- cooperative tourism planning 
6- Reed 
7- collaborative 
8- Olsen 
9- Meyer-Cech 
10- Addoun 
11- Barvinok 
12- Duarte 
13- Ginting & Sasmita 
14- Kinash 
15- Mandić 

16- Hall 
17- Murray & Graham 
18- Murray & Graham 
19- Meyer 
20- Hardy 
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 و هاتیفعال امکانات، توسعه قیطر از یاقتصاد منافع شتریب ییفضا( به گسترش 2334) ریما ر،یمس ای محور توسعه قیطر

  .اند پرداخته یدشگرگر یرهایمس طول در یگردشگر خدمات
 

 معرفی منطقه مورد بررسی

 به لرستان استان شرق در الیگودرز و ازنا دورود، شهرستان از عبور از پس و شروع آباد خرم شهرستان از مطالعه، مورد محور

 کاغه، ازان،ر گوشه، سیاه سراب،زاغه، تجره کمالوند، خرم آباد، شهرهای .شود می ختم اصفهان استان در آباد نجف شهرستان

دارند.  قرار مسیر مجاورت در شاپورآباد و الیگودرز سور، المهدی، شهرک ازنا، دربند، آباد، حشمت ژان، دورود، دورود، کله، سیاه

 مسیر به توان می بالا در شده ذکر محورهای بر علاوه گردشگری محورهای از. است کیلومتر112 حدود مطالعه مورد محور طول

 نیز سفید آب آبشار -خرم آباد محور نوژیان، ابشار مسیر -آباد خرم محور اشترانکوه، -آباد خرم محور گهر، هدریاچ -آباد خرم

 است. شده آورده مطالعه مورد گردشگری محور سیاسی تقسیمات 1 شکل در. کرد اشاره

 

 
 سیاسی محور مورد مطالعه ( تقسیمات2شکل ) 

 

 ها مواد و روش

نیاز از ها از نوع کمی است. اطلاعات نظری مورد ت تحلیلی مبتنی بر روش پیمایشی و گردآوری دادهمطالعه حاضر از نظر ماهی

ای به دست آمده است. در روش میدانی بنا به ماهیت موضوع از بازدید میدانی و پرسشنامه استفاده شده طریق روش کتابخانه

های الیگودرز،  و خبره مرتبط با موضوع پژوهش در شهرستاننفر از کارشناسان متخصص  33است. جامعه آماری پژوهش، شامل

های گردآوری شده در قالب پرسشنامه اند. دادهباشند که بر اساس نمونه برداری هدفمند تدریجی انتخاب شدهازنا و دورود می
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اند. برای ی شده( گردآور1ی )جدولدر توسعه محور گردشگر هارساختینقش ز یابیارز هایمحقق ساخته و بر اساس شاخص

تواند مسائل  ابزاری برای تصمیم گیری چند معیاره است که می AHPبهره گرفته شده است.  AHPها از ابزار تحلیل داده

ساده  ،در نتیجه ارزیابی همه معیارهای مرتبط با تصمیمی را که باید داده شود .پیچیده را به صورت سلسله مراتبی ایجاد کند

شوند و برای هر معیار یک ا بر اساس هر معیار با استفاده از مقیاس ترجیحی به طور جداگانه مقایسه میه همه گزینه. کند می

گر فازی، تحلیل AHP است 1-1شود مقیاس  آید. مقیاس ترجیحی که بیشتر استفاده می ها بدست می اولویت از گزینه فهرست

های  ها در آن وجود دارد ، امتیاز واقعی تری برای گزینه دم قطعیتسازد برای مواردی که بسیاری از عتصمیم گیری را قادر می

برای اعمال  .( یکی از آنهاست که بستگی به میزان احتمال هر معیار دارد1112دیگر ارائه دهد. مدل تحلیل توسعه چانگ )

شود و برای هر معیار، ته می( ، هر معیار در نظر گرف1112طبق روش تحلیل توسعه چانگ ) ،فرایند بسته به این سلسله مراتب

 .شوداندازه گیری می gi معیار

 تشکیل مدل سلسه مراتبی پژوهش -2گام 

 .دشوهای پژوهش باید مدل سلسله مراتبی پژوهش مشخص  در این گام بعد از شناسایی معیارها، زیرمعیارها و گزینه

  مقایسات زوجی و پاسخگویی هایتشکیل جدول -1گام 

 .باید مقایسات زوجی را ایجاد کرد و بر اساس طیف فازی زیر به این مقایسات زوجی پاسخ داد AHP روش در این گام همانند

تایی یک  1اما این طیف  کرد،تایی نیز استفاده  9تایی و یا  5های  توان از طیف فازی است البته می AHP تایی 1این طیف 

 .باشد طیف استاندارد می

های زیرساختی اثرگذار در حوزه گردشگری محور مطالعه با بهره گیری از منابع  ج شاخصدر این پژوهش، اقدام به استخرا

 کتابخانه ای، خرد جمعی و استفاده از نظر نخبگان گردشگری )جامعه آماری تحقیق( شد.

 

 محور گردشگری توسعه در زیرساختها نقش ( شاخصهای ارزیابی 2جدول )

 منبع شاخص منبع شاخص

(، طالبی و همکاران 1311تقوایی و رنجبر ) وجود سیستم دفع زباله و فاضلاب

(1431) 

(، 1431مسعودیان و سعیده زرآبادی ) فضا های سبز و فراغتی

 (1312محمدی و چنگلوایی )

خدمات پذیرایی)رستوران-، چایخانه 

 و...(

( فاضلی و همکاران 1311علیزاده و همکاران )

 (2331( ماسرینکین )1314)

 (،1311تقوایی و رنجبر ) تاسیسات آب و فاضلاب

وجود زیرساخت های  (2331( ماسرینکین )1433عالی و صادقی ) وجود پارکینگهای کنار جاده ای

 ورزشی

 (1431طالبی و همکاران )

( محمدی و 1311علیزاده و همکاران ) امکانات اقامتی)هتل، مهمانپذیر(

 (1314( فاضلی و همکاران )1312چنگلوایی )

وجود زیرساخت های 

 اطلاع رسانی

( دانت و 1433عالی و صادقی )

 (2311همکاران )

(، محمدی 1431مسعودیان و سعیده زرآبادی ) دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستی

 (2321( چان و بهاتا )1312و چنگلوایی )

دسترسی به شبکه 

 اینترنت و..

( ، دانت و 1433عالی و صادقی )

 (2311همکاران )

نمازخانه، سرویس بهداشتی، آلاچیق 

 در محور گردشگری

(، طالبی و همکاران 1311تقوایی و رنجبر )

(1431) 

تبلیغات و جذب سرمایه 

 گذار دولتی و خصوصی

 (1311احمدی )

( طالبی و همکاران 1311علیزاده و همکاران ) امکانات بهداشتی

(1431) 

برخورداری از گاز یا سایر 

 فرآورده های نفتی

 (،1311تقوایی و رنجبر )

 (1433عالی و صادقی ) برخورداری از شبکه برق
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 های پژوهش یافته

یکی از محورهای قابل توسعه است که با بهره « به عنوان برند گردشگری طبیعت محور»اصفهان -محور گردشگری خرم آباد

منطقه ای در حوزه گردشگری تواند نقش موثری در تقسم کار ملی و  های محرز و مغفول مانده سرزمینی میگیری از ظرفیت

« گردشگری تاریخی و باستانی»در حوزه لرستان با  "گردشگری طبیعت محور"در استان ایفا کند و به عنوان پیوندگاه دو نوع 

 (. 1311در حوزه اصفهان قلمداد شود )دبیرخانه شورای عالی آمایش سرزمین، 

به طور  اند.درصد را زنان تشکیل داده 6/43درصد را مردان و  4/56ن های توصیفی نشان داد، از مجموع پاسخگویان، میزایافته

درصد پاسخگویان  5/91 سال بوده است. همچنین، 55تا  35کلی، بیشترین فراوانی سن پاسخگویان مربوط به گروه سنی 

و  نیانگی، مها شاخص نمشخص کرداز های استنباطی؛ بعد  برای تحلیل داده. اند دارای تحصیلات فوق لیسانس و بالاتر بوده

تشکیل و بر اساس جدول مقایسات زوجی ( محاسبه و 2)جدول یدر توسعه محور گردشگر ها رساختیز  شاخص اریانحراف مع

 (.3تکمیل شد )جدول تایی 1 طیف فازی

 

 محور گردشگری توسعه در ها زیرساخت  شاخص ( محاسبه میانگین و انحراف معیار1 ) جدول

 معیار فانحرا میانگین شاخص

 +231/1 15/3 وجود سیستم دفع زباله و فاضلاب

 +242/1 41/3 خدمات پذیرایی)رستوران- چایخانه و...(

 +159/1 21/3 وجود پارکینگهای کنار جاده ای

 +155/1 49/3 امکانات اقامتی)هتل- مهمانپذیر(

 +121/1 51/3 دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستی

 +233/1 51/3 نمازخانه، سرویس بهداشتی، آلاچیق در محور گردشگری

 +34/1 11/3 امکانات بهداشتی

 +231/1 63/3 برخورداری از شبکه برق

 +111/1 43/3 فضا های سبز و فراغتی

 +1151/1 65/3 تاسیسات آب و فاضلاب

 +366/1 61/3 وجود زیرساخت های ورزشی

 +119/1 13/3 وجود زیرساخت های اطلاع رسانی

 +239/1 13/3 دسترسی به شبکه اینترنت و..

 +234/1 13/3 تبلیغات و جذب سرمایه گذار دولتی و خصوصی

 +116/1 32/3 برخورداری از گاز یا سایر فرآورده های نفتی

 

(، وجود 13/3های اطلاع رسانی )شود بیشترین میانگین مربوط به وجود زیرساختملاحظه می 2همانطور که در جدول 

برخورداری از گاز یا سایر ( و کمترین میانگین مربوط به 65/3(، تاسیسات آب و فاضلاب )61/3زشی )های ورزیرساخت

( 13/3( دسترسی به شبکه اینترنت و.. )13/3گذار دولتی و خصوصی )( تبلیغات و جذب سرمایه32/3) های نفتیفرآورده

 .است( 15/3) وجود سیستم دفع زباله(، 11/3) امکانات بهداشتی
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 های مورد استفاده در تحقیق زوجی شاخص مقایسات ( ادغام0ل )جدو
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 های مورد استفاده در تحقیق زوجی شاخص مقایسات ( ادغام0ادامه جدول)
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94
11

/3 

36
11

/1 

21
34

/2 

12
4

/3 

19
41

/3 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

21
34

/2 

12
4

/3 

19
41

/3 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

J 

34
11

/1 

52
1

/1 

31
11

/2 

35
31

/3 

44
35

/3 

62
31

/3 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

K 

34
11

/1 

52
1

/1 

31
11

/2 

12
4

/3 

21
12

/4 

25
6

/5 

12
4

/3 

21
12

/4 

25
6

/5 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

L 

34
11

/1 

52
1

/1 

31
11

/2 

35
31

/3 

44
35

/3 

62
31

/3 

35
31

/3 

44
35

/3 

62
31

/3 

11
25

/3 

33
32

/1 

91
19

/1 

13
49

/3 

32
99

/1 

11
91

/1 

13
29

/3 

23
31

/1 

91
51

/1 

11
22

/3 

13
35

/1 

46
21

/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

M 

1 1 1 42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

35
31

/3 

44
35

/3 

62
31

/3 

52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

53
55

/3 

92
11

/3 

33
34

/1 

46
11

/3 

63
61

/3 

14
12

/3 

43
33

/3 

51
11

/3 

11
31

/3 

N 

35
13

/3 

49
19

/3 

93
32

/3 

1 1 1 63
1

/3 

14
31

/3 

16
1

/1 

61
23

/3 

13
1

/3 

14
35

/1 

55
19

/3 

11
32

/3 

15
41

/1 

51
91

/3 

11
93

/3 

31/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

66
45

/3 

11
13

/3 

42
12

/1 

41
91

/3 

64
19

/3 

13
96

/3 

O 

63
31

/1 

25
41

/2 

12
51

/2 

16
13

/3 

11
12

/1 

66
31

/1 

1 1 1 51
2

/3 

12
54

/3 

13
35

/1 

63
63

/3 

12
12

/3 

23
31

/1 

13
49

/3 

32
99

/1 

11
91

/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

51
91

/3 

91
33

/3 

33
91

/1 

69
46

/3 

11
19

/3 

21
11

/1 

G 

13
49

/3 

34
1

/1 

11
61

/1 

19
45

/3 

11
33

/1 

63
31

/1 

11
22

/3 

21
15

/1 

61
13

/1 

1 1 1 61
23

/3 

15
14

/3 

23
5

/1 

35
32

/1 

44
31

/1 

14
11

/1 

53
35

/3 

61
1

/3 

16
61

/3 

65
44

/3 

16
61

/3 

16
1

/1 

61
23

/3 

11
3

/3 

14
35

/1 

H 

56
12

/3 

91
51

/3 

13
35

/1 

16
51

/3 

23
43

/1 

91
19

/1 

13
29

/3 

23
94

/1 

64
13

/1 

12
11

/3 

16
5

/1 

63
31

/1 

1 1 1 35
31

/3 

44
35

/3 

62
31

/3 

92
12

/3 

19
63

/3 

35
11

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

11
22

/3 

29
23

/1 

95
69

/1 

I 

56
12

/3 

91
51

/3 

13
35

/1 

11
94

/3 

22
35

/1 

69
21

/1 

55
33

/3 

95
32

/3 

36
11

/1 

51
31

/3 

61
41

/3 

15
22

/3 

63
31

/1 

25
41

/2 

12
51

/2 

1 1 1 11
25

/3 

33
32

/1 

91
19

/1 

42
12

/1 

31
11

/2 

91
32

/2 

19
45

/3 

23
31

/1 

63
31

/1 

J 

11
66

/3 

31
54

/1 

16
96

/1 

35
13

/3 

49
19

/3 

93
32

/3 

35
13

/3 

49
19

/3 

93
32

/3 

33
44

/1 

45
35

/1 

11
11

/1 

93
54

/3 

32
43

/1 

39
33

/1 

55
19

/3 

96
93

/3 

31
51

/1 

1 1 1 52
94

/3 

94
11

/3 

36
11

/1 

66
45

/3 

11
13

/3 

42
12

/1 
K 

19
96

/1 

59
34

/1 

12
13

/2 

93
32

/3 

33
11

/1 

53
5

/1 

16
35

/3 

29
69

/1 

69
21

/1 

16
13

/3 

15
36

/1 

52
1

/1 

56
12

/3 

91
51

/3 

13
35

/1 

35
13

/3 

49
19

/3 

93
32

/3 

13
49

/3 

34
1

/1 

11
61

/1 

1 1 1 45
42

/3 

64
19

/3 

15
32

/3 

L 

12
25

/1 

61
14

/1 

49
15

/2 

13
11

/1 

54
15

/1 

33
11

/2 

12
1

/3 

11
15

/1 

41
23

/1 

19
45

/3 

23
31

/1 

63
31

/1 

56
12

/3 

91
51

/3 

13
35

/1 

61
23

/3 

11
3

/3 

14
35

/1 

93
32

/3 

33
11

/1 

53
5

/1 

34
11

/1 

54
15

/1 

23
15

/2 

1 1 1 

 در ادامه مقدار بسط مرکب فازی هر یک از مناظر محاسبه شد.

 

 ( تحلیل بسط مركب فازی و جمع فازی هر سطر0جدول)

 بسط مركب فازی جمع فازی هر سطر  

 1346/3 3561/3 3331/3 2331/11 1423/14 2916/13 وجود سیستم دفع زباله و فاضلاب

 1351/3 3929/3 3315/3 9193/24 3111/11 1211/13 چایخانه و -/خدمات پذیرایی)رستوران

 1551/3 3155/3 3453/3 6131/21 5446/21 449/15 های کنار جاده ایوجود پارکینگ

 1411/3 3959/3 34/3 1151/25 3916/11 6162/13 مهمانپذیر( -امکانات اقامتی)هتل

 113/3 139/3 3591/3 4391/35 1929/26 4616/11 دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستی

 1114/3 3631/3 3346/3 1191/21 1141/16 9141/11 های سبز و فراغتی فضا

 3151/3 3533/3 3295/3 453/19 6132/12 3544/1 امکانات بهداشتی

 1191/3 3642/3 3346/3 5334/21 1114/16 9111/11 برخورداری از شبکه برق
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 بسط مركب فازی جمع فازی هر سطر  

 1254/3 3614/3 3399/3 3216/23 4136/19 1566/12 نمازخانه، سرویس بهداشتی، آلاچیق در محور گردشگری

 1352/3 3551/3 3339/3 3332/11 3643/14 4916/13 های نفتی برخورداری از گاز یا سایر فرآورده

 1323/3 354/3 3215/3 9954/11 6369/13 3359/13 های ورزشی وجود زیرساخت

 135/3 3929/3 3311/3 9913/24 325/11 2513/13 های اطلاع رسانی وجود زیرساخت

 1342/3 3553/3 3332/3 1264/11 1419/13 2162/13 /دسترسی به شبکه اینترنت و

 1349/3 3553/3 3335/3 2143/11 1341/13 311/13 تبلیغات و جذب سرمایه گذار دولتی و خصوصی

 1113/3 3623/3 3335/3 9191/21 9311/15 4215/11 فاضلاب و آب یساتتاس

 

  .آوریم را بدست می Sk بر Si سپس میزان بزرگی )درجه ارجحیت( هر

 

 Skبر  Si تیدرجه ارجح( 7جدول )

91 وجود سیستم دفع زباله و فاضلاب
1

/3 

66
1

/3 

96
1

/3 

41
3

/3 

11
1

/3 

1 62
1

/3 

13
4

/3 

1 1 91
1

/3 

1 1 

12/3 

19 1  (چایخانه -پذیرایی)رستوران /خدمات
5

/3 

16
1

/3 

61
4

/3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

12 1 1 1 های کنار جاده ای وجود پارکینگ
1

/3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

13 1 1 مهمانپذیر( -امکانات اقامتی)هتل
9

/3 

92
1

/3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستی

13 1 های سبز و فراغتی فضا
2

/3 

99
5

/3 

19
1

/3 

51
1

/3 

1 93
1

/3 

13
9

/3 

1 1 13
2

/3 

1 1 1 
11 امکانات بهداشتی

1
/3 

91
9

/3 

51
6

/3 

61
5

/3 

43
1

/3 

11
9

/3 

55
5

/3 

95
1

/3 

12
2

/3 

14
1

/3 

91
5

/3 

12
1

/3 

12
1

/3 

13
1

/3 

13 1 برخورداری از شبکه برق
3

/3 

99
1

/3 

19/3 

51
4

/3 

1 1 13
1

/3 

1 1 13
2

/3 

1 1 1 

نمازخانه، سرویس بهداشتی، آلاچیق در 

 محور گردشگری

1 16
4

/3 

13
3

/3 

13
1

/3 

64
5

/3 

1 1 1 1 1 16
3

/3 

1 1 1 

11 های نفتی برخورداری از گاز یا سایر فرآورده
6

/3 

91
1

/3 

66
1

/3 

96
6

/3 

41
4

/3 

11
9

/3 

1 11
4

/3 

13
2

/3 

1 91
9

/3 

1 1 11
9

/3 

19 های ورزشی وجود زیرساخت
1

/3 

99
3

/3 

64
4

/3 

94
2

/3 

46/3 

19
2

/3 

1 16
1

/3 

13
9

/3 

19
5

/3 

99
2

/3 

11
1

/3 

11
2

/3 

11
2

/3 

19 1 1 های اطلاع رسانی وجود زیرساخت
5

/3 

19/3 

61
4

/3 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 

 11/3 /دسترسی به شبکه اینترنت و

91
1

/3 

66
1

/3 

95
1

/3 

49
9

/3 

11/3 

1 11
9

/3 

12
6

/3 

11
4

/3 

1 

91/3 

1 

11/3 

تبلیغات و جذب سرمایه گذار دولتی و 

 وصیخص

11
1

/3 

91
2

/3 

66
3

/3 

96/3 

49
1

/3 

11/3 

1 11
9

/3 

12
6

/3 

11
3

/3 

1 91
1

/3 

11
1

/3 

11/3 

11 1 فاضلاب و آب تاسیسات
5

/3 

95
1

/3 

15
4

/3 

59
1

/3 

11
1

/3 

1 19
1

/3 

11
1

/3 

1 1 11
4

/3 

1 1 
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 نتیجه در معیارها شاخصنشان داده شده است. بـر ایـن اسـاس، بـا ضـرب وزن هـر  6در جدول  AHP نتیجه نهایی مدل

 .شده است آوردهبنـدی است،  نهایی که همـان رتبـه

دسترسی اصفهان، مؤلفه  -های اثرگذار بر محور گردشگری خرم آباد دهد که از بین زیرساختهای تحقیق نشان می یافته

، (313/3)مهمانپذیر(  -، امکانات اقامتی )هتل(313/3)ی اکنار جاده یهاینگوجود پارک، (113/3) فیزیکی به جاذبه توریستی

به ترتیب اهمیت از اثرگذاری  (396/3)ی اطلاع رسان یهایرساختوجود زو  (396/3)چایخانه و...(  -خدمات پذیرایی )رستوران

ای توسعه بایستی در نظام برنامه ریزی بر ها بر توسعه گردشگری این محور برخوردارند که می بیشتری نسبت به سایر مؤلفه

های دسترسی فیزیکی به  اهمیت زیرساختهای مطرح شده و الویت دار توجه بیشتری نمود.  گردشگری این محور؛ به مولفه

های گردشگری  های گردشگری به این دلیل است که گردشگران باید بتوانند به راحتی و با کمترین هزینه به جاذبه جاذبه

کنند، ضروری ی کنار جاده ای نیز برای گردشگرانی که با خودرو شخصی سفر میها دسترسی داشته باشند. وجود پارکینگ

های اطلاع رسانی  است. امکانات اقامتی و خدمات پذیرایی نیز برای رفاه و آسایش گردشگران ضروری هستند. وجود زیرساخت

 .ها و مسیرهای دسترسی به آنها ضروری است نیز برای آگاهی گردشگران از جاذبه

 

 ها ( اوزان و رتبه نهایی شاخص2) جدول

 رتبه نهایی اوزان نهایی نرمال سازی درجه ارجحیت درجه ارجحیت ها شاخص

 11 353/3 3521/3 413/3 وجود سیستم دفع زباله و فاضلاب

 4 396/3 3961/3 614/3 چایخانه و -/خدمات پذیرایی)رستوران

 2 31/3 31/3 121/3 های کنار جاده ای وجود پارکینگ

 3 31/3 3911/3 921/3 مهمانپذیر( -امکانات اقامتی)هتل

 1 11/3 1319/3 1 دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستی

 9 365/3 3641/3 511/3 های سبز و فراغتی فضا

 15 344/3 344/3 431/3 امکانات بهداشتی

 1 364/3 364/3 514/3 برخورداری از شبکه برق

 6 391/3 3939/3 645/3 در محور گردشگری نمازخانه، سرویس بهداشتی، آلاچیق

 13 353/3 3531/3 414/3 های نفتی برخورداری از گاز یا سایر فرآورده

 14 35/3 3534/3 46/3 های ورزشی وجود زیرساخت

 5 396/3 3961/3 614/3 های اطلاع رسانی وجود زیرساخت

 13 352/3 3523/3 499/3 /دسترسی به شبکه اینترنت و

 12 353/3 3525/3 491/3 و جذب سرمایه گذار دولتی و خصوصیتبلیغات 

 1 363/3 3634/3 591/3 وفاضلاب آب تاسیسات

 

وجود  ،(344/3)اصفهان، مؤلفه امکانات بهداشتی  -های اثرگذار بر محور گردشگری خرم آباد همچنین از بین زیرساخت

، تبلیغات و جذب سرمایه گذار دولتی و خصوصی (352/3) ... ، دسترسی به شبکه اینترنت و(353/3)های ورزشی  زیرساخت

 ها بر توسعه گردشگری این محور برخوردارند.  به ترتیب اهمیت از اثرگذاری بیشتری نسبت به سایر مؤلفه (353/3)
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 بحث و نتیجه گیری

 عنوان به اصفهان - دآبا خرم محور شهرهای. کشورهاست از بسیاری در اقتصادی رشد مهم عوامل از یکی گردشگری توسعه

های مذهبی و های قابل توجه از جمله آبشارها، سد، جاذبهبا دارا بودن پتانسیل ایران، در مهم ی گردشگریها یکی از محور

 هاها، بهره بهینه از این قابلیتای که با تجهیز این زیرساختگردشگری است، به گونه های تاریخی نیازمند تجهیز زیرساخت

 به آباد خرم محورگردشگری توسعه در گردشگری های زیرساخت این راستا پژوهش حاضر با هدف؛ ارزیابی نقش رد. برده شود

 -های اثرگذار بر محور گردشگری خرم آباد دهد که از بین زیرساختهای تحقیق نشان میتدوین شده است. یافته اصفهان

مهمانپذیر(،  -ی، امکانات اقامتی )هتلاکنار جاده یهاینگکوجود پار، دسترسی فیزیکی به جاذبه توریستیاصفهان، مؤلفه 

ی به ترتیب اهمیت از اثرگذاری بیشتری نسبت به اطلاع رسان یهایرساختوجود زچایخانه و...( و  -خدمات پذیرایی )رستوران

 (، خایری2323) همکاران و نتایج تحقیق حاضر با نتایج تحقیق آدون ها بر توسعه گردشگری این محور برخوردارند. سایر مؤلفه

گیری از رویکرد مشارکتی و در چارچوب اصول همچنین، با بهره باشد. هم راستا می (2339) و راگرسون (2321) درماوان و

توان توسعه گردشگر مبنا و شاهراه  ریزی گردشکری آمایش محور، می آمایش سرزمین در الگوی سیاستگذاری و برنامه

 های زیرساخت توان عنوان کرد بهبوداصفهان متصور شد. می -آباد را در محور خرم« ب محورگردشگری مرکز محور و غر

 بهبود. باشد تأثیرگذار اصفهان -آباد محور مطالعاتی خرم و کشور درآمد افزایش و گردشگری توسعه در تواند می گردشگری

 پیدا دسترسی نظر مورد های جاذبه به آسانی به ات کند کمک گردشگران به تواند می گردشگری های جاذبه به فیزیکی دسترسی

 پذیرایی خدمات و اقامتی امکانات جاده، کنار های پارکینگ وجود .شد خواهد گردشگران تعداد افزایش باعث این و کنند

 دتعدا افزایش باعث این و کنند اقامت خود مقصد در بیشتری آسایش با و راحتی به تا کند کمک گردشگران به تواند می

 عنوان به تواند به عنوان زیرساخت اطلاع رسانی می ارتباطات و فناوری توسعه .شد خواهد منطقه در گردشگران اقامت های شب

 حیاتی بسیار گردشگری صنعت برای ارتباطات و تکنولوژی روزها، این. شود مطرح گردشگری توسعه در مؤثر عوامل از یکی

 و مشتریان رضایت افزایش گردشگری، های جاذبه ترویج خدمات، کیفیت ارتقای برای هایی وسیله عنوان به آنها از و هستند

 کمک گردشگران به توانند می افزوده و مجازی واقعیت های فناوری مثال، به عنوان .شود می استفاده گردشگری کارهای و کسب

 های جاذبه از محل، در فیزیکی حضور قبل از تا دهند می اجازه آنها به و شوند برخوردار بهتری گردشگری های جاذبه از تا کنند

 رزرو و فروش تبلیغ، برای ای وسیله عنوان به اجتماعی های شبکه و اینترنت از استفاده همچنین،. کنند بازدید گردشگری

 افزایش و خدمات کیفیت بهبود دنبال به ارتباطات و فناوری توسعه کلی، طور به .گیرد می قرار استفاده مورد گردشگری خدمات

 گردشگری کارهای و کسب درآمد افزایش و گردشگری های جاذبه ترویج گردشگری، توسعه سطح ارتقای مشتریان، رضایت

 های فناوری از مسافران از بسیاری روزها، این. کنند کمک مقصد در گردشگران تجربه بهبود به توانند می ها فناوری .است

 خانواده و دوستان با ارتباط و خدمات، رزرو گردشگری، های جاذبه و مقصد درباره طلاعاتا یافتن سفر، ریزی برنامه برای مختلف

 ها، هتل ها، رستوران بهترین تا کنند کمک گردشگران به توانند می گردشگری های اپلیکیشن همچنین، .کنند می استفاده

 و محلی های راهنمایی ها، نقشه شامل معمولاً ها شناپلیکی این. کنند پیدا را مقصد در دیگر های فعالیت و گردشگری های جاذبه

 کمک گردشگران به رسانی های اطلاع زیرساخت نتیجه، در .هستند مقصد در موجود های فعالیت و تفریحات مورد در اطلاعات

 .باشند داشته بهتری گردشگری تجربه و کنند پیدا را خود نیاز مورد اطلاعات بیشتری سرعت با و راحتی به تا کنند می

 گیرد قرار استفاده مورد گردشگری مناطق در گردشگری های زیرساخت بهبود برای راهنما یک عنوان به تواند می بندی رتبه این

 بندی رتبه این در که هایی زیرساخت ارتقای برای را خود های اولویت تا کند می کمک گردشگری ریزان برنامه و مدیران به و
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 های اولویت تا کند کمک خصوصی گذاران سرمایه و دولت به تواند می بندی رتبه این همچنین، .نندک تعیین اند، داشته برتری

 .دهند قرار خود حمایت تحت را آنها بهبود و کنند تعیین گردشگری های زیرساخت در گذاری سرمایه برای را خود

 در گذاری سرمایه شاملها  توصیه بنابراین،. است ضروری پایدار توسعه به توجه گردشگری، موجود یها زیرساخت بهبود برای

 یها فناوری از استفاده و اکوتوریسم ترویج گردشگران، به شده ارائه خدمات کیفیت افزایش نقل، و حمل یها زیرساخت توسعه

 داریپای یها تلاش توانند می گردشگری مقاصد .است گردشگران برای اطلاعات به دسترسی و ارتباطات تسهیل برای دیجیتال

 محیط دوستدار هایفعالیت وها  جاذبه کردن برجسته شامل این. دهند ارتقا ارتباطی و بازاریابی یها کمپین طریق از را خود

 .است مسئولانه گردشگری یها شیوه مورد در بازدیدکنندگان آموزش و پایدار، نقل و حمل یها گزینه ترویج زیست،

 

 منابع    

 یها پژوهش(. شیراز تاریخی بافت: موردی نمونه) شهری اقتصاد در شبانه گردشگری مسیرهای نقش(. 1311) احمدی، محمدرضا

  .52-41 ،(3)1 ،پایدار توسعه و گردشگری

 و چهارمحال استان شرق شمال گردشگری مسیر خدمات و امکانات پراکنش بر تحلیلی(. 1311) رنجبردستنایی، محمود مسعود؛ تقوایی،

 .41-21 ،(1)1 ،شهری ریزی مهبرنا و پژوهش. بختیاری

 ( سند آمایش استان لرستان. تهران: سازمان برنامه و بودجه کشور.1311دبیرخانه شورای عالی آمایش سرزمین )

 میراثی گردشگری مسیرهای طراحی در مؤثر های مؤلفه ارزیابی(. 1431مستوره سادات )، انیمسعودسادات؛  زهرا زرآبادی، سعیده

  .41-33(, 4)11, توسعه و گردشگری(. جلفا گردشگری و فرهنگی تاریخی، محور: موردپژوهی)

 نمونۀ تصمیم بهترین از فاصله کمترین روش با گردشگری مسیرهای تعیین(. 1431) پور، محسن؛ آزاد، میترا طالبی، خاطره؛ سرتیپی

 doi. 224-239(, 3)11, توسعه و گردشگری. دامغان تاریخی شهرستان: موردی

 مسیر: موردی مطالعه) روستایی نواحی در اکوتوریسم توسعه بر موثر عوامل تأثیرگذاری میزان ارزیابی(. 1433)ن؛ صادقی، لقمان عالی، نگی

   .21-15(, 194)43, روستا محیط و مسکن فصلنامه(. اورامانات گردشگری

 استان گردشگری مسیرهای در محور طبیعت شیورز گردشگری ظرفیت بندی رتبه(. 1311) حسن؛ آراسته، مجتبی ایزدی، رضا؛ علیزاده،

  .261-241(, 4)1, توسعه و گردشگری. لرستان

 و شناسایی طریق از مشهد شهر گردشگری  بهینه مسیرهای  ارائه(. 1314)  یزدی، نگار زاده پرنیان؛ بزرگ کردشاکری،  فاضلی، احسان؛

  .39-13(, 4)14, گردشگری فضای. گردشگری پتانسیل دارای عناصر سنجش

 مورد) گردشگری پیاده مسیرهای مطلوبیت میزان بر شهری فضای کیفیت هایمولفه ارزیابی(. 1312) محمود؛ چنگلوایی، یونس محمدی،

 . 32-15 ،(5) ،ایران شهرسازی و معماری(. اصفهان شهر در پیاده گردشگری مسیرهای بندیاولویت پژوهی
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