
 در صنعت مد   ستیز  طی سازگار با مح  یها مؤلفه ییشناسا
 

 چکیده: 
اشتیاق خريد مشتريان، تبیین زيست   برندهاي محصولات و  و تاثیرگذار در معرفي  از مولفه هاي مهم  امروزه يکي 

محصول   آن  سازگاري  معرفي  و  ارائه  چالشهاي  در  و  ها  دغدغه  از  يکي  محیطي  زيست  مشکلات  زيراكه  باشد،  مي 

  پوشاك با رويکرد مد نیز در اين راستا   تولیدصنعت  دولتمردان و دست اندركاران دلسوز در سطح جهاني مي باشد.  

است  چالشهاي كرده  ايجاد  را  بسیاري  محیطي  م  پژوهشاين    هدفلذا    زيست  محیط  لفهؤشناسايي  با  سازگار  هاي 

موجود پیرامون صنعت مد پايدار در ايران و    سوابق تحقیقات. ابتدا با استفاده از مرور  مي باشد  زيست در صنعت مد

هاي مربوط به هر مؤلفه، به روش تحلیل محتواي قیاسي  هاي اصلي مد سازگار با محیط زيست و گويهجهان، مؤلفه

نهايي    مشخص پرسشنامه  سپس  پرسشنامه    تنظیمو  جامعه    110توسط  گرديد.  در  پوشاك  مد  متخصصین  از  نفر 

-يدار در ايران، مصاحبه نیمهسنجي استقرار مد پاامکان  بابت. در ادامه با استفاده  تکمیل گرديد  آماري استان اصفهان

متغیرهاي مربوط به مواد اولیه مصرفي و شیوه   انجام شد. نتايج نشان داد كه نیز تن از فعالان اين حوزه  7با  يساختار

  فرايند تولید، و نگهداري و مصرف محصول تاثیر معني داري در تعیین مولفه هاي مد سازگار با محیط زيست دارند. 

ايران در موارد مربوط به  همچنین مشخص شد كه   پايدار در    ي بندبسته،  افت يباز  چرخهوضعیت موجود صنعت مد 

ي،  اقتصاد يربنا يزي،  قانون  الزاماتي،  فرهنگ  رساختيزاصلي   هاي  مقوله علاوه برايناست.    هايي  داراي ضعف و كاستي

 باشند. مي  و اثرگذار  مدنظر، براي اجراي صنعت مد در بستر جامعه ايراني  ند يفرا  يمهندسي و  فناور   رساختيز

  

 هاي كلیدي:  واژه
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 دمه  ق م
 .ب و غیارهآ  كمباود  طبیعاي،  منااب   كااهش  خاك،  آب،  آلودگي  .است  زيستي  محیط  معضلات  درگیر  شدت  به  امروز  جهان
  .اسات  سااخته  وارد  طبیعت  بر  را  ناپذيري  جبران  هايآسیب  و  داده  قرار  خود  تاثیر  تحت  را  زنده  موجودات  و  هاانسان  زندگي
 قیمتاي  ارزان  هاايلبااس  ابداع  به  آن  سرعت  و  مد  هاي  چرخه  .دارد  آلودگي  اين  ايجاد  در  توجهي  قابل  سهم  نساجي  صنعت
 تولیاد مصانوعي الیااف از كاه شاودمي ريخته دور لباس میلیاردها سالانه نتیجه  در  روندمي  بین  از  سرعت  به  كه  شده  منجر
 ازیان ترينيمد ضرور  يزيست، پايدار  طیحفظ مح  تیبا توجه به اهم(.  1398د )زارع،  ندارن  را  زيستي  تجزيه  قابلیت  و  اندشده
زيست در صنعت مد در بردارنده نکاات  طیمح سازگار با يها مولفه يبنابراين شناساي شود؛يدر حال رشد محسوب م يایدن

زيسات، مقادار آب   حایطم  كربن به جاا ماناده در  يبه رد پا  توانيها ممرتبط با مد پايدار است؛ از جمله اين مولفه  ياساس
 .اشااره كارد  شاودياستفاده ما  دیكه در فرآيند تول(  و ...  يايیمیسموم دف  آفات، مواد ش)  يمصرف شده و تعداد سموم زراع 

 و  رساانه  كما   باا   مروزه مصرف گرايي به شدت افزايش پیدا كرده است و صنعت مد نیز مثل سااير صانعت هااي جهاانا



، محیط زيست و حتي اخلاقیات انسااني زمین    كره به  اهمیتي  هیچ  و  رسانندمي  فروش  به  را  خود  افزون  روز  تولید  ،  تبلیغات
 (.1391)داوري و همکاران،   انددهند و آينده را فداي سود اقتصادي و قدرت حال كردهنمي
هااي زبالاه  و لباس، مشکلات زيست محیطي بسیاري را ايجاد كرده است، از جمله مقاادير زياادي  ر حال حاضر صنعت مدد

كه آيا اين صنعت واقعاا   شود. همین موجب شده اين سوال پیش آيدمضر كه در هر مرحله از فرآيند تولید پوشاك ايجاد مي
هساتند. در ايان نگارش سیساتمي،  جهااني تواند محلي باشند اما معماولاًباشد يا خیر. بیشتر فرآيندها مي  قادر است پايدار

)بافندگان، تولیاد كننادگان، خارده فروشاان،   مسئولیت مشترك براي همه بازيکنان مجموعه  موفقیت كل مجموعه مستلزم
ر صانعت فعلي د  . روندتاثیرات زيست محیطي استكاهش  تولید كنندگان مواد شوينده، مصرف كنندگان و غیره( به منظور  

هاي مد ارزان قیمت، بر اساس رونادهاي فعلاي ماد گاران يعني مجموعه  كند؛پوشاك، اغلب در تعريف مد شتابان صدق مي
)خسروشااهي  كندتشويق ميرا  خود، ي  سیستم سري  پاسخگويي كه مصرف نو به نو قیمت و لوكس است و بنا به طبیعت

نام تجاري لوكس باشد چه محصاول  ل به ثروتمند و موفق ديده شدن از طريق خريد آخرين مد، چه بامی.  (1399و شريفي،  
هاي فردي و تلاش براي و چالش پاسخ به خواسته تولید انبوه شده، داراي اثرات مضر بر محیط زيست است. افزايش جمعیت

هاا شاامل تولیاد لبااس، دهد. اثرات زيست محیطاي صانعت ماد تنفشار بر محیط زيست را افزايش مي  ايجاد خود ايده آل
و نگهداري، پايان عمر مصرف، حمل و نقال، ارساال باا كشاتي، طراحاي،   منسوجات و ملحقات لباس نمي شود، بلکه تعمیر

شمار ناشي از خرده فروشي محصولات نیز هست. با اين حال، بزرگتارين ملاحظاات  تبلیغات و بازاريابي و پیچیدگي هاي بي
تجزيه و تحلیل پايداري در حوزه مد، رويارويي با مفهوم غامض از خود مد است. لبااس و ملحقاات   محیطي در هنگام  زيست

 اند تا براي ي  چارچوب زماني محدود مطلوب باشند به طوري كه اين صنعت متکي بر میل مداوم فرد برايهشد  آن طراحي
كاابب اباداع   باشد. درون فضاي چنین جامعه تفريحي و مصرف گرايي، محصولات براي ايجاد تجاارتداشتن اشیا جديد مي

اي باه صاورت لحظاه شاود باههاي فرد تحقق يابد. از طريق تجربه خريد خرده فروشي مد، فرد قاادر ماياند تا خواستهشده
 (.1393)اصل فلاح و نعمتي،   احساس قدرت و بیان هويت دست يابد. اين تجربه به میزاني كه زودگذر باشد نادرست است

 
 هادف  با  جديد    هايطرح  مداوم  جايگزيني  بر  مبتني  و  متغیر  شناسي  زيبايي  عرصه  ي   لباس  و  مد  حوزه  منسوجات  طراحي
 مسایر در مهام چاالش  يا  باه منااب  از برداري بهره و زيست محیط حفظ به توجه امروزه اما .است اقتصادي  برداريبهره
 هاايشایوه از اساتفاده و  بادوام  مواد  بازيافت،  قابل  مواد  نمودن  جايگزين  منسوجات  حوزه  در  و  شده  بدل  انساني  حیات  تداوم
 حاوزه در ناوين چالشاي  عناوان  باه  و  تولیاد  باراي  متداول  جايگزيني  عنوان  به  و  محیطي  زيست  معیارهاي  بر  منطبق  تولید
 طراحاي باراي ناويني  هاايروش  باه  امار  ايان  تحقاق  باراي  طراحان  از  ايمجموعه  در اين راستا،  است.  شده  مطرح  طراحي

 صانعت  .انادآورده  روي  مساتعمل  منساوجات  از  مجادد  اساتفاده  و  بازياافتي  و  طبیعي  مواد  از  برداري  بهره  چون  منسوجات
 آلاوده  از  انرژي  مصرف  و  محیط  شیمیايي  آلودگي  آب،  آلودگي  كشاورزي،  هايكشآفت  حجم  از  گیريبهره  واسطه  به  نساجي
 محیط براي كه است پسابهايي تولید و  آب  آلودگي  نساجي  صنعت  در  اصلي  مشکل  البته  .شودمي  شناخته  صناي   ترينكننده
 كشورهاي  از  بسیاري  در  خاك  و  آب  تا  شده  علت  بر  مزيد  نیز  مد  دنیاي  در  رنگ  تنوعد.  آيمي  حساب  به  جدي  خطري  زيست
 شاوندماي  آلاودگي  باعا   و  باوده  شایمیايي  رنگهاا  ايان  از  بسایاري  چاون  .گیارد  قارار  آلودگي  تهديد  مورد  پیوسته  جهان

 (.1399)خسروشاهي و شريفي،  
 يما به توانااي  يو بقا  ياند، بهزيستوابسته  يعیبه مناب  طب  يزيست هستند و تا حد زياد  طیاز مح  يها بخشانسان  از آنجا كه
هست كه هر سه ساتون  يابیقابل دست يستمیفقط از طريق س يدارد و پايدار  يزيست بستگ  طیمحي  پايدار  به  يابیدر دست
اناد. بناابراين و باه يکاديگر وابساته  دهیاهاا درهام تنزيرا آن  رد،یبر گ  را در  ي  اقتصاد  و  ياجتماع   ،يطیزيست مح  يآن يعن



در نتیجاه پاژوهش  شده است دوباره تجديد شاود.  گرفته  طیكه آنچه از مح  شوديحاصل م  يزيست زمان  طیبا مح  يسازگار
پوشااك  دیجهت تول ستيز طیسازگار با مح يهالفهؤرا با توجه به م داريموثر در توسعه مد پا يهاتا جنبه  حاضر بر آن است

باتوجه به اينکه در پژوهش هاي گذشته در خصوص شناسايي مولفه هاي سازگار با نمايد.    يمناسب  بررس  متیق  و  تیفیبا ك
محیط زيست به طور جام  تحلیلي صورت نگرفته بنابراين نگارنده در اين پژوهش تلاش دارد تا به بررسي وتحلیل دقیق تار 

 . بپردازد
      لذا با اين بیان مسئله و سوابق و سیر تحول و اتفاقات انجام شده تاكنون، سوالات پژوهش بصورت زير مطرح مي باشد:

  وضعیت فعلي مؤلفه هاي صنعت مد پايدار در ايران چگونه است؟ -1
   عناصر و الزامات استقرار صنعت مد پايدار در ايران كدامند؟ -2

 

 مواد و روش ها

 

در تحقیقات اكتشافي محقق به دنباال پژوهش استفاده شده است.  وشعنوان ر، به1در اين پژوهش از روش آمیخته اكتشافي

محققان از آن براي درك بهتر مسائله اساتفاده   معمولاًهاي تصادفي دارد و  وضوح تعريف نشده يا جنبهي است كه بهامسئله

عنوان رويکردي مبتني بر تئوري يا تحقیقات تفسیري يا توصیفي شاناخته و باه كاار كنند. محققین اين روش را اغلب بهمي

روش تحقیاق ايان   ؛ لاذاگیردچگونه« مورد استفاده قرار مي»چرا« و  »چه چیز«،  »ي مانند  سؤالاتزيرا براي پاسخ به    برنديم

به اين معنا كاه ابتاداي   .پرداخته شدهاي كیفي  براي ايان مانظور اباتدا به گردآوري داده.  باشديمپژوهش از نوع اكتشافي  

از مناب  مختلف علمي كشف و استخراج گرديد. ساپس   در صنعت مد  ستيز  طیسازگار با مح  يهامولفهمعیارهاي مربوط به  

ربط جهت بررسي و تعیین میزان اهمیات بندي و معیارهاي بدست آمده توسط متخصصان بيهاي گردآوري شده دستهداده

شاد. در  هاي كامي گاردآوريهاي كیفي و سپس دادهها ابتدا دادهگردآوري داده  در تواليهر كدام، مورد آزمون قرار گرفت.  

آوري پرسشانامه محقاق سااخته را تادوين و پاس از جما هاي كیفاي،  داده  از  هاي حاصلبر مبناي يافته  پژوهشگر  ،نهايت

هاي توصیفي و استنباطي را انجام داد. در ادامه به كم  مصاحبه نیمه ساختارمند باا خبرگاان حاوزه ، آزمونهاي كميداده

جهات بررساي رواياي صنعت مد در ايران، سؤالات پیرامون عناصر و الزامات استقرار صنعت مد پايدار در ايران پرسیده شد.  

 از  نادرسات  هاايبرداشات  و  وجود ابهاام  احتمال  مطالب،  ارتباط  و  كلمات، تناسب  و  عبارات  درك  بررسي  به  محتوايي نسبت

جهات  محقق از ديادگاه اسااتید راهنماا و مشااور منظور  اين  به  و  گرديد  اقدام  كلمات،  معاني  در  وجود، نارسايي  يا  و  عبارات

در   آماده دسات به هاي داده مند شد.برطرف كردن هر گونه ابهام و درك عبارات و كلمات مضامین متون مورد بررسي بهره

 احصاي  از  بعد  ،(2001  ،  3استرلینگ  -آتريد  ؛2006  ،  2كلارك  و  براون)مضمون    تحلیل  روش  از  استفاده  فاز كیفي پژوهش، با

 بكار باه لازم گردياد تحلیال ، در صنعت مد ستيز طیسازگار با مح يمولفه هامعیارهاي مربوط به    به  مربوط  پايه  مضامین

 ساپس. شاد حاصال پاياه مضاامین كادها اين تلفیق و تركیب از و استخراج اولیه كدهاي ابتدا در  منظور  اين  براي  كه  است

 دهندهسازمان مضامین در و شدند  بندي  دسته  تفاوت  و  تشابه  اصل  اساس  بر  و  گرفته  قرار  تحلیل  و  تجزيه  مورد  پايه  مضامین

هاي كیفي بخش مصاحبه باه شاکل شاماتی  ترسایم ، داده4گرفتند.  همچنین به كم  نرم افزار مکس كیودا  قرار  مربوطه

 
1 Exploratory 
2Braun  & Clarke 
3Stirling-Attride  
4Maxquda  



خبرگان و متخصصین شامل افراد دانشگاهي و فعاالان حاوزه صانعت ماد جامعه آماري در مرحله كميّ اين پژوهش  گرديد.  

ي همگاون از باین متخصصاان و ریگنموناهباشند. نمونه موردنیاز نیز باه شایوه  بودند كه داراي تجربه كار در اين زمینه مي

در ايان روش  . اسات مشترك هدف اصالي اين روش بررسي دقیق و عمیق افراد با خصوصیات مهمخبرگان انتخاب شد. در  

ايان روش نمايناد.    فراهم  آن را  مورد نیاز  هايداده  نظريه،  ي   توسعه  و  تولید  خدمت  در  كه  شودمي  انتخاب  ايگونهنمونه به

 شود.كه خصوصیات مشترك زيادي دارند، ميزيرفرهنگ يا افرادي در ي    شامل انتخاب افراد
پرسشنامه محقاق ، از  در صنعت مد  ستيز  طیسازگار با مح  يمولفه هابه منظور اعتبارسنجي معیارهاي استخراج شده براي  

جهت اعتبارسانجي  .استفاده گرديد ،سوال 34متغیر اصلي حاصل از مطالعات محققین قبلي بود و جمعاً   6شامل  ساخته كه  

مولفه هاي سازگار با محیط زيسات در صانعت هاي استخراج شده در هر ي  از  ضريب توافق دربارة معیار  آوردن  دست  بهو  

تاا  6گويه )ساؤالات  6با  دیتول نديفرا -2(؛ 5تا  1گويه )سؤالات  5با مواد  يژگيو -1هاي  مؤلفهشامل    مذكور  نامه، پرسشمد

 هااي یاتکن -5(؛ 22تاا  18گوياه )ساؤالات  5باا لبااس  يژگيو -4(؛ 17تا  12گويه )سؤالات  6ي با صنعت واحد  -3(؛  11

و با شیوه پاسخ طیف لیکرت  (34تا  30گويه )سؤالات   5ي با  اجتماع   هايكنش  -6( و  29تا    23گويه )سؤالات    7ي با  ابيبازار

باه روش  رباطبي و خبرگاان متخصصااننفار از    7توسط حدود    طراحي شد. پس از ارزيابي و تايید اعتبار روايي پرسشنامه

میانگین اين كه مقدار    بررسي  spssبا استفاده از نرم افزار    به كم  آزمون آلفاي كرونباخنیز  پايايي پرسشنامه    روايي محتوا،

، اعتبار پاياايي پرسشانامه 7/0تعیین و با توجه به بالاتر بودن اين مقدار از مقدار ملاك    821/0شاخص براي كل پرسشنامه  

 (.ارائه شده است  1متغیر كلي در جدول  6تحت پرسشنامه گويه هاي  تايید گرديد )

 
 

 های پژوهشیافته  

نفر تخماین  150جامعه آماري اين تحقیق كلیه متخصصین و دست اندركاران صنعت مد در استان اصفهان بودند كه حدود 

پرسشانامه را تکمیال نفر  110نفر تعیین گرديد كه در اين تحقیق    108زده شدند. طبق جدول مورگان تعداد نمونه آماري  

و تادريس ايان  در سیساتم آموزشايآنهاا  %77مرد  بوده كه  %1/9زن و    %9/90نمودند. در اين جمعیت آماري مخاطبین   

 مشغول به كار بودند.   و تولید  در صنعت مد %23و    حوزه

استفاده  spss( در نرم افزار k/sاسمیرونوف )-براي بررسي نرمال بودن داده هاي استخراجي پرسشنامه، از آزمون كلوموگروف

بزرگتر بوده، لذا داده هاي تحقیق  05/0مورد متغیر كلي تحقیق از مقدار ملاك   6شد كه نتايج شاخص معني داري براي هر  

 نرمال بوده و آزمونهاي پارامتري  براي تحلیل استنباطي استفاده شد.

به   پاسخ  پژوهشدر  اول  داده،  1مطابق جدول  ،  سؤال  آزمون  تحلیل  از  استفاده  با  متغیره  Tها  افزار    در  ت   و    spssنرم 

بندي   رتبه  ملاك  لیکرت    5تا    1براساس  طیف  خصوص  در  در  كه  داد  كلينشان  لباس،  ويژگي   متغیر  اولیه  مواد  هاي 

به گويه میانگین درجه اهمیت مربوط  و كمترين    (تیفی و ك  ندي)فرا  يرنگرز  روندبه گويه    درجه اهمیت  بیشترين میانگین

 اختصاص دارد. (دی)امکان بازگشت محصول به چرخه تول  افتيباز چرخه

 
 

 

 

 

 

 



لباس،    متغیر كلي  در مورد  تولید  بدون ضا  يطراح  يهاروش   ير ی)بکارگ  دیتول  هايروشفرايند  الگو  برش  داراي   (عاتيو 

میانگین و  بیشترين  اهمیت،  پلاست  يبند )بسته   لیتکم  مراحلگويه    درجه  مواد  از  استفاده  بیشترين كمترين  (  يکیبدون 

 را به خود اختصاص دادند.  میانگین درجه اهمیت

  ينور و امکانات بهداشت  ه،يتهو  مستیس  استقرارحاكي از آن بود كه گويه  نتیجه  واحد صنعتي تولید،    متغیر كليدر ارتباط با  

تول واحد    يجامد و صنعت  يبرخورد با پسماندها  نحوهو گويه    بیشترين میانگین درجه اهمیتداراي   يدیمناسب در واحد 

 است.  میانگین درجه اهمیتداراي كمترين  يدیتول

دست    كارو گويه    بیشترين میانگین درجه اهمیت  لباس  ينوع شستشو و نگهدارويژگي لباس نیز گويه    متغیر كلي  مورددر  

 را به خود اختصاص دادند.  میانگین درجه اهمیتكمترين   (يسنت ا ي يمحل يصنعتگر يها یتکن يریكارگلباس ) به

  هاييژگيدر خصوص و  يبخش  ياطلاعات )آگاه  تیشفافهاي بازاريابي نشان داد كه گويه  تکین   متغیر كلي  موردنتايج در   

پا  كنندگان(    داريمد  مصرف  نظر  جلب  اهمیتبیشترين  و  درجه  گويه  میانگین  از   يرگی)بهره  يستيز  هاي برچسبهاي  و 

ز  ي غاتیتبل  هايبرچسب موضوعات  با  ارتباط  رو  ي طیمح  ستيدر  لباس    ي برندها  يهمکارو    لباس(  يبر  كمترين مشهور 

 را دارند.   میانگین درجه اهمیت

در    يغلط اجتماع   يبا باورها  مقابلهرا در گويه    میانگین درجه اهمیتكنش اجتماعي بیشترين    متغیر كليدر مورد  در نهايت  

 ي طراح را در گويه    میانگین درجه اهمیتو كمترين    محصولات  نيو محدود بودن ا  يزشت  ، ياز جمله گران  داريخصوص مد پا

 به خود اختصاص دادند.  (يطیمح ستيز نیكنندگان و متخصص  دی)تعامل طراحان، تول  يمشاركت

 
 مؤلفه سازگار با محیط زيست در صنعت مد ايران   پرسشنامه  هايگويه  همه  نتايج آزمون تي ت  متغیره براي  -1جدول

 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 1ی متغير گویه ها

 057/0 32/1 14/1 21/3 3 (افتيو قابل باز ياهیپارچه )اعم از مواد گ يعیمناب  طب

 يبکار برده شده در پارچه )لحاظ نمودن استانداردها  افیال

 (يطیمح  ستيمنطبق با ملاحظات ز  يجهان 

3 24/3 23/1 01/2 047/0 

 002/0 22/3 09/1 34/3 3 (تیفیو ك  ندي)فرا  يرنگرز  روند

 015/0 47/2 04/1 25/3 3 زمان(  تيبدون محدود  ي)طراح  يزندگ  چرخه

 107/0 62/1 23/1 19/3 3 (دی)امکان بازگشت محصول به چرخه تول  افتيباز  چرخه

 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 2ی متغيرگویه ها

 036/0 12/2 943/0 19/3 3 (يمحل  داتیارزش محصولات و تول  شيساخت الگو )افزا

و برش الگاو   يطراح  يهاروش  يری)بکارگ  دیتول  هايروش

 (عاتيبدون ضا

3 51/3 160/1 62/4 000/0 

 ي)نانو، چاپ سه بعد  دیمورد استفاده در تول  هاييتکنولوژ

 (رهیو غ

3 26/3 01/1 73/2 007/0 

 000/0 77/3 11/1 40/3 3 صرفه(و به  ياقتصاد  ييهامدل  دیدر مناب  )تول  جوييصرفه

باادون اسااتفاده از مااواد  يبند)بسااته لیااتکم مراحاال

 (يکیپلاست

3 99/2 169/1 082/0 935/0 

اقتصااد   يهاايژگيلباس باا و  يهامدل  دی)تول  يانرژ  بازده

و  دیابازتول اياكاه اجااره داده  ييهاامانناد لباس  يچرخش

 .(شونديم  افتيباز

3 05/3 168/1 408/0 684/0 



 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 3ی متغيرگویه ها

جهت كنترل   يستيز  طیاستاندارد مح  هايستمیاستقرار س

 يدیواحد تول  يساز  نهیو به

3 98/2 12/1 169/0- 866/0 

 549/0 -601/0 11/1 94/2 3  يدیواحد تول يجامد و صنعت  يبرخورد با پسماندها  نحوه

 يناادهايآب در فرا يحااداقل رساااندن مناااب  آلااودگ بااه

 يدر واحد  صنعت  يدیتول

3 05/3 22/1 467/0 642/0 

 يلازم در انباار و نگهادار  يمنايا  هاايدستورالعمل  تيرعا

 يدیدر واحد تول  ييایمیمحصولات و مواد ش  ه،یمواد اول

3 15/3 07/1 50/1 135/0 

مناساب در   ينور و امکانات بهداشت  ه،يتهو  ستمیس  استقرار

  يدیواحد تول

3 29/3 07/1 85/2 005/0 

مواد   ياب يكنترل و ارز  ستمیبه س  يدیبودن واحد تول  مجهز

 ييایمیش  هیاول

3 11/3 02/1 11/1 267/0 

 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 4ی متغير گویه ها

 00/0 84/5 06/1 59/3 3 لباس  ينوع شستشو و نگهدار

و   هیاماواد اول  ،يدر طراحا  يو بوم  يعناصر محل  يریبکارگ

 لباس  دیتول

3 32/3 07/1 10/3 002/0 

 024/0 28/2 16/1 25/3 3 لباس به اشکال متنوع مصرف  ليتبد  تیقابل

 يصاانعتگر يهااا یتکن يریكارگدساات لباااس ) بااه كااار

 (يسنت  اي  يمحل

3 14/3 981/0 45/1 14/0 

 يلبااس در راساتا  ریتعم  هاي یلباس )تکن  ریتعم  اشکال

 طول عمر لباس(  شيو افزا  ستيزطیكاهش صدمه به مح

3 15/3 13/1 42/1 15/0 

 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 5ی متغيرگویه ها

 هااييژگايدر خصوص و  يبخش  ياطلاعات )آگاه  تیشفاف

  و جلب نظر مصرف كنندگان(  داريمد پا

3 24/3 22/1 02/2 046/0 

 يغااتیتبل  هااياز برچسب  يرگی)بهره  يستيز  هايبرچسب

 لباس(  يبر رو  يطیمح  ستيدر ارتباط با موضوعات ز

3 07/3 11/1 684/0 495/0 

 510/0 660/0 15/1 07/3 3  مشهور لباس  يبرندها  يهمکار

 ديااخر يدر افااراد باارا ليااتما جااادي)ا يزشاایانگ ياب ياابازار

 (يمشتر بیو ترغ  داريمحصولات مد پا

3 13/3 20/1 10/1 270/0 

 هاايتياز سلبر يرگی)بهره يبخش يو آگاه  غیتبل  هايوهیش

 (يمشهور جهان   هايو چهره

3 09/3 13/1 844/0 400/0 

و  ي)در نظاار گاارفتن مباحاا  اجتماااع نیتاا م رهیاازنج

و توساعه   يتاا طراحا  هیاماواد اول  ديااز خر  يطیمحستيز

 (يينها  يكالا  ليو تحو   يو توز  يمحصول و انباردار

3 15/3 10/1 47/1 144/0 

و   يمحلا  يدارياكاار مناساب، پا  طيعادلاناه )شارا  تجارت

كننادگان و مصارف   دیاتول  يعادلاناه تجاارت بارا  طيشرا

 كنندگان(

3 12/3 13/1 09/1 276/0 

 سطح معنی داری tمقدار انحراف معيار ميانگين تجربی ميانگين نظری 6ی متغير گویه ها



كنناادگان و  دیا)تعاماال طراحاان، تول  يمشااركت يطراحا

 (يطیمح  ستيز نیمتخصص

3 05/3 05/1 541/0 589/0 

 هاايدگاهياو توساعه د تيا)تقو  ياجتماع  يرپذيتیمسئول

-جهات  يبارا  يدر شهروندان و بستر ساز  يطیمح  ستيز

 (داريمصرف كنندگان به سمت مد پا  قيسلا يرگی

3 12/3 13/1 09/1 276/0 

 066/0 85/1 07/1 19/3 3 ياجتماع  ياز بازخوردها  يرگیبهره

 

وق قاو دفااع از ح  ساتيز  طی)حفظ محا  يو اخلاق  عادلانه

 (واناتیح

3 17/3 13/1 60/1 112/0 

از   داريادر خصاوص ماد پا  يغلط اجتماع  يبا باورها  مقابله

 محصولات  نيو محدود بودن ا  يزشت  ،يجمله گران 

3 21/3 22/1 79/1 075/0 

 

متغیار كلاي پرسشانامه و  6با توجه به نتايج استخراجي جدول فوق براي هر كدام از سوالات پرسشنامه، خلاصه نتايج تاثیر 

 ارائه شده است: 2تايید و عدم تايید معني داري آنها در جدول  

 

 خلاصه نتایج آزمون تی تک متغيره برای متغيرهای اصلی مؤلفه سازگار با محيط زیست در صنعت مد ایران -2جدول

 متغير اصلی  ردیف 
ميانگين درجه  

 اهميت 

مقدار معنی  

 داری 
 نتيجه آزمون 

 تاثیر معني دار  012/0 25/3 اولیه مصرفي در پوشاك  مواد و مشخصات  يژگيو 1

 تاثیر معني دار  007/0 24/3 پوشاك  دیتول ند يفراشیوه و  2

 عدم معني داري  353/0 09/3 ي تولید پوشاك صنعت  هايواحدعملکرد  3

 تاثیر معني دار  002/0 29/3 پوشاك  مشخصات و كیفیت عملکردي 4

 عدم معني داري  211/0 12/3 و عرضه  ي در سیستم هاي تولیدياب ي بازار  هاي یتکنفرايند و  5

 عدم معنی داری  125/0 15/3 ی مصرف كنندگان اجتماع  هایكنش كيفيت عملكرد و  6

اولیه مصرفي در پوشااك،   موادو مشخصات    يژگيومتغیر اصلي پرسشنامه متغیرهاي    6همانطوركه ملاحظه مي شود از بین  

پوشاك داراي تاثیر معني داري در تعیین مولفه هااي ساازگار  پوشاك، و مشخصات و كیفیت عملکردي  دیتول  نديفراشیوه و  

با محیط زيست در صنعت مد ايران دارند و مابقي متغیرها هرچند كه میانگین درجه اهمیت آنهاا نزديا  باه حاد متوساط 

 ولي تاثیر آنها معني دار نمي باشد.  ،( مي باشند3)ملاك  

 

 گیريبح  و نتیجه

 
ساوال اساساي مطاابق باا   6براي تحلیل دقیقتر و كیفي نتايج در اين پژوهش از پرسشنامه نیمه سااختار يافتاه اي شاامل  

نفار خباره و   7هاي كیفي    متغیرهاي كلي پرسشنامه فوق و يافته هاي مطالعات قبلي محققان استفاده شد. نظرات و تحلیل

 نتاايج براسااسمتخصص مرتبط با مسائل زيست محیطي صنعت نساجي و پوشاك و آشنا به مد در جهت  تحلیل استقرائي 

 رسااختيزمقولاه اصالي  5باه ترتیاب  كه حاكي از آن است  انجام شد. نتايج  مضمون و خلاصه مصاحبه هاي مذكور  تحلیل



، براي اجاراي صانعت ماد پايادار در بساتر نديفرا  يمهندسي و  فناور  رساختيزي،  اقتصاد  يربنايزي،  قانون  الزاماتي،  فرهنگ

 باشند.جامعه ايراني نیازمند مي

در خصوص مقوله اصلي زيرساخت فرهنگي زير مقولات شامل تفکر و نگرش ماردم، آگااهي بخشاي، آفارينش ماد پايادار،  

هااي كالان دولات، مستند سازي، طبیعت گرايي، مشاركت رسانه بود.  زير مقولات مربوط به الزامات قاانوني شاامل برناماه

ها بود. مقوله زيربناي اقتصادي نیز شامل زير مقولات اختصااص بودجاه استاندارد ونظارت وزارت بهداشت و تنظیم تعهدنامه

دولتي، همکاري و سرمايه گذاري بخش خصوصي و دولتي، پرداخت حقوق و مزاياي خاوب باه كاركناان شاد. زيار مقاولات 

 ،يرنگارز  شستشاو و  و  يگردیدر بحا  ساف  نيناو  هااييفنااور  ه،یادر پرورش ماواد اول  نينو  يتکنولوژفناوري نیز شامل  

، مهندسي تولید، مهندساي شد. در نهايت زير مقولات مهندسي فرايند شامل مهندسي محصول   یژنت  نیمهندس  يریبکارگ

تا  متغیاره بار  Tفروش بود. حلاصه شماتی  تحلیل مضمون فوق با تركیب و آمیخته با نتايج تحلیل آماري آزمون كماي 

 بصورت درختي ارائه شده است. 1پرسشنامه در شکل روي داده هاي  

 

 
 

 تصویر شماتيک از مقولات و زیر مقولات امکان سنجی استقرار صنعت مد پایدار در ایران  -1شکل

 

كنید نتايج بخش كیفي پژوهش ت يیدي بر نتايج بخاش كماي اسات. باه عباارت ديگار از منظار و همانطور كه ملاحظه مي

-بايست زيرسااختديدگاه فعالان و متخصصین صنعت مد پايدار، براي استقرار اين سیستم در بافت و زمینه كشور ايران مي

 هاي فرهنگي، اقتصادي، قانوني و تکنولوژيکي فراهم گردد.   

گیري توان چنین نتیجهبر اساس نتايج حاصل از پژوهش در خصوص نقاط ضعف و قوت فعلي صنعت مد پايدار در ايران، مي

هاي مد سازگار باا هاي متعددي در ارتباط با هر ي  از مؤلفهكرد كه وضعیت صنعت مد پايدار در ايران، با مشکلات و چالش



هااي تبلیغااتي بنادي، برچسابمحیطي است. عمده اين مشکلات در ارتباط با چرخه بازيافت، فرايندهاي بستهعوامل زيست

ي اسات. باا طیمح ستيز نیكنندگان و متخصص دیتعامل طراحان، تولمحیطي و نیز همکاري برندهاي مشهور و البته  زيست

ها و مشکلات توان ابعان داشت كه بخش عمده اين چالشهاي صنعت مد پايدار در ايران، بدون ترديد ميدقت در نوع ضعف

-افزاري)در خصوص ارتباطات، تعااملات و ...( و ساختهاي روز دنیا اعم از نرمدر خصوص عدم تجهیز اين صنعت به فناوري

افزاري)اعم از ابزارهاي تکنولوژيکي روز دنیا( در خصوص مراحل و فرايندهاي مختلف از تهیه ماواد اولیاه لبااس تاا رسایدن 

 محصول نهايي به دست مصرف كننده است.

)تعامل    يمشاركت يطراحو نیز  مشهور لباس يبرندها يهمکارهاي موجود در خصوص عدم  شايد بتوان بخشي از چالش

 در صنعت مد (يطیمح ستيز نیكنندگان و متخصص دیطراحان، تول

بي انگیزگي طراحان يا توجه بیش از اندازه تولیدكنندگان به سود مالي به جااي كیفیات و طراحاي خاوب   پايدار ايران را به

خاارجي تباديل شاده اسات. طراحاان و ات ها در مسیر رقابات باا تولیادترين چالش؛ نکته كه به يکي از مهممربوط دانست

تولیدكنندگان داخلي، اين وضعیت را بیش از آنکه ناشي از كم كاري خود در عرصه طراحاي و تولیاد پوشااك بدانناد، آن را 

، از تبلیغاات مناساب باراي جاذب مخاطبااناز سوي ديگر نبود  .كنندهاي حمايتي به اين عرصه قلمداد مينتیجه نبود نگاه

عف هاي مربوط به مد پايدار در ايران است كه خاود ساندي بار ضاها و نمايشگاهديگر عوامل عدم استقبال مردم از جشنواره

هاي بخش دولتي )نهادهاي فرهنگي و هنري مسئول( و خصوصي از ماد پايادار و تجهیاز جدي اين صنعت و فقدان حمايت

صنعت مد و لبااس در بسایاري از باشد. اين در حالي است كه  هاي اطلاعاتي و ارتباطي در اين خصوص مينبودن به فناوري

گذاري و توجه ويژه به اين صنعت زمینه ساز سودآوري قابل توجهي باراي كشورهاي جهان رشد چشمگیري داشته و سرمايه

در بیشتر كشورهاي پیشگام و موفق در عرصه ي مد و لباس، طراحان و فعالان اين عرصاه ماورد   .برخي اقتصادها شده است

ت شايساته و حمايت دولت، سرمايه گذاران خصوصي و نهادهاي فرهنگي و هنري قارار دارناد و در برابار نیاز كاالا و خادما

دهند. همین همکاري و هماهنگي دوسويه موجب موفقیت چشمگیر بسیاري از كشورها در صانعت ه ميئمرغوب به مردم ارا

با توجه به آنچه گفته شد، براي شکوفايي و پیشرفت صنعت مد و لباس ايراني نیازمناد ايجااد چناین  ت.مد و لباس شده اس

ل ئگیرندگان اصلي اين عرصه است تا با توجه ويژه باه مسااشرايطي در كشور هستیم؛ شرايطي كه تحقق آن در گرو تصمیم

 عرضاه  كاوران  در  را  ايرانايهاي صنعت مد و لباس را بزدايند و هام پوشاش  زدگي چرخ دندهعرصه تولید پوشاك، هم زنگ

 .خارجي در كشور گسترش دهند  تولیدهاي

 محصاول  برتار  مزيات  ايجاد  و پیشنهادها براي  تولید  مسیر  كردن  ساده  براي  ربط  زير  هايو انجمن  دولتي  هايارگان  حمايت

 محایط داردوست مهر يا استاندارد هاياز قبیل برچسب  بیشتر  مشتري  جذب  براي  بازار  در  موجود  محصولات  ديگر  به  نسبت

از ي  سو و از ساوي ديگار   ايزو  استاندارهاي  طبیعي، شبیه  كیفیت  با  الیاف  استفاده  از  مشتري  خاطر  اطمینان  جهت  زيست

هاي خااص با برنامه كودكي سنین از زيست محیط هايو آسیب  هاتخريب  به  نسبت  سازي  آگاهي  راستاي  در  اصولي  اقدامات

ماد  حاوزه در  كننادگان  و تولیاد  مدرسین، صنعتگران  كلیه  و دانشجويان و همچنین  آموزاندانش  براي  و ت ثیرگذار  آموزشي

 ترين شاخص در راستاي استقرار اين صنعت در ايران است.پايدار، مهم

 تقسیمات در و مدپايدار زيست محیط موضوع هدفي، بايد  چنین به و رسیدن پايه از اصولي آموزش  مسیر شدن محقق براي

و    آموزش  از جمله وزارت  مربوطه  هايوزارتخانه  به   بايست دولتدر اين راستا مي  .گیرد  قرار   دولت   كلان  برنامه   و  استراتژي 

به   ها مربي  جدي  آموزش  جهت  پرورش برگزاري   و دانشجويان  اساتید   آموزش  براي  و فناوري  و تحقیقات  علوم  وزرات  و   و 

 تفکی    يا  مناسب  مواد  تولید   مورد  در  لازم  هاي  جهت آموزش  كشاورزي  و  و معادن  صناي   وزارت  تخصصي، به  هايدوره



ابلاغ نمايد.   آلاينده   مواد  صحیح   و  ها شركت  به  كار  راه  دادن  و آموزش  سازي  فرهنگ  بعد  مرحله  و غیره دستورات لازم را 

سازمان  خصوصي  هايبخش نهادتوسط  مردم  فعال  حوزه  اين  در  كه)  هاي  حرفه  بسیار  ميو  است.  اي  از   باشند(   استفاده 

تلگرام، ساخت  اينستاگرام  از قبیل  گذار  اثر  آموزشي  هايپلتفرم تاثیر  ساده  آموزشي  هايكلیپ  و  عموم مردم   براي  گذار  و 

 بسیار كارساز خواهد بود. 

 سان، مثال جمعیتي هاييشاخصه اساس بر هدف  بازار  بندي)يعني دسته  :شناختيجمعیت  بنديبا دسته  توانمي  مجموع  در

 مکااني  بار اسااس  هدف  بازار  بنديجغرافیايي: )يعني دسته  بندي(، دسته...  و  درآمد  سطح  شغل،  تحصیلات،  میزان  جنسیت،

 مثال رواناي فاكتورهااي اسااس بار مشاتريان بنديروانشناختي: )يعني دسته  بنديدارند(، دسته  حضور  آن  در  مشتريان  كه

 بار  بنادي مشاترياندساته  رفتااري: )يعناي  بنديزندگي( و در نهايت دسته  سب   و  اعتقادات  ها،ارزش  شخصیتي،  هايتیپ

جهت استقرار صنعت مد پايادار،   را  مشتريان(، بازار  «خريد  رفتار»با تمركز بر    دارند،  خريد  در  كه  هاييانگیزه  و  عادات  اساس

 كرد. بنديبخش  و تحلیل

 

 گیري كلينتیجه
 

 واحادهاي در فرايند استقرار رويکرد زيست سازگاري در صنعت مد پوشاك، فرايند ضرورت تمركز و تعهد  شدن  يياجرابراي  

 باه كاه موضوعي نیسات زيست محیط با سازگاري مسئله را ايجاب مي كند.  متفاوتي  وظايف  شرح  با  افراد  و تولیدي  صنعتي

 بار روي كاه باشاد داشته وجود قوي تیم  ي  رابطه اين در است شود، لازم  و اجرا  بیايد  وجود  به  واحدي  در  خودكار  صورت

 و ساازگاري  هاسیستم  رساني  روز  به  براي  كارهايي  راه  كنند و  تمركز  شود،مي  انجام  واحدها  در  كه   و مراحلي  هافعالیت  كلیه

 بار عالاوه شود. داده واحدها اين به نیز  اجرايي  قدرت  و  امکانات  بايستباشند. در اين راستا مي  داشته  زيست  محیط  با  بیشتر

شاوند مي هاتولیدي وارد محیطي زيست دغدغه با كه هستند افرادي گرفت، چون نظر در بايد تیم تشکیل براي  ايبودجه  آن

 نشود.  هاپیشنهاد اين به توجهي اصلا ممکن است زيست محیط نه است سود هاتولیدي اول اولويت چون  ولي

 بهداشات وزارت و نظاارت  اساتاندارد  بح   كه  طور  همان  دارد،  تاثیر به سزايي  روند  اين  بر روي تسري   از سوي ديگر قوانین

 و ماوارد لازم باشاد داشاته وجاود هام زيسات محیط با  سازگاري و تولید واحد با رابطه در كنترل و نظارت دارد، اگر  وجود

 را مسائله ايان تولیدي  واحدهاي  شوند، قطعاً  جريمه  رعايت، مشمول   عدم  صورت  در  و  گردد  مشخص  هاتولیدي  براي  الاجرا

كاه  كنندمي فکر اشتباه به كنندگانتولیدعلاوه بر اين  دارد. وجود بیشتر فرايند اين كردن  اجرايي  و امکان  گیرندمي  ترجدي

 و زماان بار هزينه مقوله اين به ورود و بر اين باورند كه هست لوكسي بح  ي  زيست محیط و دوستدار سبز تولیدات  بح 

بهتار   رو  ايان  از  برخودارناد  خاوبي  اقتصادي  رفاه  ي   از  كه  دانندمي  و افرادي  برندها  به  مربوط  است و اين حوزه را بیشتر  بر

 تالاش و زبالاه تولیاد از جلاوگیري شاود.مي روند تولید  سازيپیاده  باع   سازي  شوند. ساده  سازي  ساده  فرايندها  است ابتدا

 و میازان  رنگارزي  هاايكارخاناه  رنگاي  هاايپساب  و  رنگرزي  و  پسماند صفر  و بح   زباله  تولید  وكاهش  كمتر  ريز  دور  براي

مناب   كمتر كردن مصرف براي  كردن  ريزي  و برنامه  تولید  و بح   است  توجه  قابل  بخش  اين  براي  آب  ارزشمند  منب   مصرف

 ارزشمند است.

از جمله عدم محدوديت لباس براي پوشش مرد ياا زن، عادم   هامولفه  قرارگیري  محصول نیز  و مهندسي  طراحي  خصوص  در

 را  ضاايعات  كمترين  كه  ايگونه  به  الگو  و چیدمان  طراحي:  تولید  مهندسي  بخش  تاريخ مصرف لباس در ارتباط با مد روز؛ در

 مناساب كااري زماان و تنظایم هاآن  به  احترام  كارگران،  براي  مناسب  حقوق   گرفتن  نظر  باشد، همچنین در  داشته  همراه  به



ماديريت؛   تولید  خط  چیدمان  بايد  و انرژي  وقت  رفت  هدر  از  پیشگیري  براي  كار  كودكان  از  استفاده  بهتر، عدم  بازدهي  جهت

 تهیه و الیافي مواد چه از  محصول  )اين  محصول  فروش  آگاهي بخشي به آحاد مردم در كنار:   فروش  و نیز در بخش مهندسي

محصول(، از جمله ديگر اقدامات لازم در راستاي استقرار مد پايدار در اياران   و اتوكاري  داري، شستشو  نگه  هايشیوه  و  شده

 است.

در آخر با توجه به تحلیل ها و تجربیات كمي و كیفي ارائه شده در اين پژوهش، پیشنهادات كاربردي بيل توسط محققین 

براي دست   پژوهش  براي  اندركااين  البته  و  مقوله  اين  مندان  و دغدغه  عمیق  پیشنهاد جهت  ران  توسط   آيندهپژوهشهاي 

 به شرح زير ارائه مي شود: بعدي محققین علاقمند

-و فرهنگو نیاز مصرف كنندگان به مد سبز    تقويت بستر فرهنگي براي )دوستي با محیط زيست( و ايجاد دغدغه -1

 .سازي نوع مصرف

بخش  -2 همکاري  و  و  تعامل  شیمیايي  صناي   كشاورزي،  و  زيست  محیط  مهندسین  فرهنگي،  اقتصادي،  هاي 

پتروشیمي، نساجي و بافندگي و ريسندگي، رنگرزي و طراحان و خیاطان مد پايدار در راستاي ورود  پر قدرت اين  

ها براي پذيرش اين صنعت در صنعت بر مرحله اجرايي كشور با تبلیغات سینمايي و تلويزيوني به كم  سلبريتي

 . عموم مردم

هايي با فضاي طبیعت  تبلیغات و ايجاد كلکسیونگیري از برندهاي مشهور در داخل و خارج از كشور جهت  بهره -3

 .سازي هاي داخلي در راستاي فرهنگها و نمايشگاهگرايي  و تولید الیاف طبیعي در جشنواره

كارگاهاختصاص   -4 استقرار  براي  مشخص  سالانه  )مثلاًبودجه  پاك  پوشاك  تولید  براي  صنعتي  كوچ   ايجاد    هاي 

 . هاي كوچ  جهت ساخت كود سالم و پرورش كرم(كارگاه 

  ها، نانو  آنزيم  از  پلاسما، استفاده   فناوري  مثل  و رنگرزي   سفیدگري، شستشو  بح   در  نوين  هاي فناوري  از  استفاده -5

 .سازگاري زيست افزايش جهت زيست محیط به آسیب كمترين با  تركیبات برات و

 به  و اشاره  كنندگان  تولید  به  زمینه  اين  در  نوين  هايو فنآوري  جديد   مواد  دادن  و آموزش  و آگاهي  افزايش دانش -6

 .سازگار زيست محصولات تولید و افزايش سهولت جهت محیطي زيست خطرات

 محیط   به  آسیب  كمترين  با  اولیه  مواد  و تهیه  آن   و ترويج  طبیعي  اولیه  مواد  پرورش  در  نوين  تکنولوژي  از  استفاده -7

 .زيست

 مزيت   ايجاد  و ارائه پیشنهاداتي براي  تولید  مسیر  كردن  ساده  براي  ربط  زير  هايو انجمن  دولتي  هايارگان  حمايت -8

 . بیشتر مشتري جذب براي بازار در موجود محصولات ديگر به نسبت محصول برتر
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Identifying environmentally friendly components in the fashion industry 

 

 

 

 Abstract:  

 

Today, one of the important and effective components in introducing product brands 

and customer purchasing enthusiasm is explaining the product's environmental 

compatibility in its presentation and introduction, because environmental problems are 

one of the concerns and challenges of government officials and concerned stakeholders 

worldwide. The clothing production industry with a fashion approach has also created 

many environmental challenges in this regard, so the aim of this research is to identify 

environmentally friendly components in the fashion industry. First, by reviewing the 

existing research records on the sustainable fashion industry in Iran and the world, the 

main components of environmentally friendly fashion and the items related to each 

component were identified using the method of deductive content analysis, and then a 

final questionnaire was prepared. The questionnaire was completed by 110 clothing 

fashion experts in the statistical population of Isfahan province. Subsequently, semi-

structured interviews were conducted with 7 activists in this field to assess the 

feasibility of establishing sustainable fashion in Iran. The results showed that variables 

related to raw materials used, production process, and product storage and 

consumption have a significant impact on determining the components of 

environmentally friendly fashion. It was also found that the current state of the 

sustainable fashion industry in Iran has weaknesses and shortcomings in terms of 



recycling and packaging cycles. In addition, the main categories of cultural 

infrastructure, legal requirements, economic infrastructure, technological 

infrastructure, and process engineering are considered and effective for implementing 

the fashion industry in the context of Iranian society. 
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